【商会工作】

中国纺织品进出口商会严正声明

对美国政府受理棉针织衬衫等13种纺织品设限申请倍感失望
　　10月5日，美国CITA宣布受理业界提出的对我输美棉针织衬衫(338/339)等9种正在受限纺织品的“重复设限”申请和计司布(226)等4种纺织品的新设限申请。美方这一做法明显违反WTO有关规则，我会对此坚决反对。
　　中美两国政府就纺织品问题已经进行了五轮磋商，并取得了一些积极的进展。美国政府曾明确表示，对中国纺织品将“慎重”使用特限措施(242段)。中国政府和业界也本着积极的、负责任的态度，履行着入世承诺的责任和义务。但是，美国10月5日的决定是在滥用特限措施，让中国的纺织品服装出口企业倍感失望。
　　我会希望美方从中美经贸关系的大局出发，慎重、妥善处理纺织品贸易问题。
　　我会呼吁所有的中国纺织品服装出口企业团结起来，增强信心，变压力为动力，维护和创造中美纺织品贸易的正常局面。
中国纺织品进出口商会　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　
2005年10月6日
曹新宇副会长会见巴西纺织服装工业协会代表
9月24日，曹新宇会长与来访的巴西纺织服装工业协会国际关系协调人莫斯卡先生就巴方要求中方自限纺织品问题进行了磋商。此外，出席会谈的还有我会王宇秘书长和外联部人员，商务部美大司、谈判办代表见时在座。
一、对巴方要求中方自限的立场
莫斯卡先生表示，近年来，由于中国纺织品价格便宜，因此巴西自中国进口纺织品增长迅速。巴几个行业组织请求政府根据中国入世承诺采取特保措施，但巴政府希望双方协商解决，并推迟了特保立法。巴方认为，中巴应签定类似中欧纺织品那样的协议，由中国自行限制解决对巴纺织品出口问题。虽然巴方已经与商务部副部长马秀红进行会晤，但双方未达成共识，因此巴方希望两国行业间能提前达成协议，并推动政府层面予以解决。如双方不能就纺织品自限问题达成一致，巴方将通过立法程序，启用特保措施限制中国纺织品是完全有可能的。
曹新宇副会长对巴方推迟特保立法表示赞赏，同时强调，中国作为人口众多的发展中大国，解决百姓的穿衣问题是发展纺织业的首要任务。中国纺织业门类齐全，成本低廉，但从未谋求垄断世界纺织品市场。纺织品一体化是各国经过艰苦努力取得的，各国纺织业面临同样的机遇与竞争。纺织品贸易一体化后，中国从发展中国家的利益出发，自2004年以来，中国政府采取了限制投资、降低出口退税、对部分纺织品征收出口税和实行出口许可等一系列宏观调控措施，同时推动企业与发展中国家开展各种形式的合作。在谈到双边贸易中方存在巨大逆差时，曹副会长表示，今年1-7月巴纺织品对中国出口增长175%，这样迅速的增长说明两国纺织业具有很强的互补性。此外，近年来，在我会与巴方行业组织和纺织企业接触中，感受到巴方行业组织对加强双边合作的强烈愿望。因此在这种情况下，任何要求中方自限的做法既不符合WTO规定，也不符合双边贸易的现实情况，是中方绝不能接受的。
二、关于中巴贸易中方逆差问题
巴方认为，虽然中巴贸易巴方顺差，但中国从巴西购买的铁矿砂、大豆等原料性商品占多数，是中国经济发展所必需的，而这些商品又是中国从其他国家不能轻易买到的。中国向巴西出口中纺织品、玩具、鞋等制成品占绝大多数，而巴西有生产同样产品的企业，从中国进口这些制成品，是在替代巴本国企业，给巴企业带来冲击。故从商品结构看，在制成品贸易方面，巴西方面存在巨大逆差。
对此，曹新宇副会长指出，现在商品很少有不可替代性，在市场经济条件下，任何买卖都是在公平、自愿的基础上实现的，不存在强买强卖。因此，从贸易商品结构看，双边贸易对中方有利的说法是站不住的。希望双方在加强合作的基础上，探讨共同发展问题。
三、关于巴方对部分纺织品转为非自动进口许可问题
曹新宇副会长表示，巴方对部分(28个海关税号)中国纺织品由自动进口转为非自动进口许可，实际上已经是对中国纺织品采取了限制措施。对此，巴方解释到，这一措施并不针对中国，而是当巴政府认为进口的制成品低于在巴本国生产同类产品的原料成本时就会实施。
双方会谈在友好气氛中结束，莫斯卡先生表示，他将向巴政府代表团汇报上述情况。

（外联部）

姜哲副会长出席里斯克来勃公司全球董事会午餐会
2005年9月29日，姜哲副会长应邀出席了在上海召开的美国大型服装进口商里斯克来勃公司（LizClaiborne）全球董事会午餐会，在会上就目前中国纺织品出口的相关问题进行了专题介绍，并回答了美方人士的提问。
此次午餐会里斯克来勃公司董事会成员及负责采购业务的高管人员悉数参加，公司董事长兼首席执行官保罗.沙朗、高级副总裁鲍伯.赞恩及全球制造与采购副总裁加里.罗斯均表示，在中美纺织品贸易环境日趋复杂的情况下，非常希望能够听到中国纺织业界的权威人士对形势做出的判断和分析。
姜会长在会上介绍了中国纺织业近年来的发展状况、尤其是配额全面取消后中国对美国和欧盟纺织服装出口的增长情况。此外，姜会长还就中国进口美国棉花情况、以及美国对华纺织业投资的相关动向进行了介绍。他强调，对华纺织品设限损害中美双方业界和消费者的利益，中国纺织业期待双方政府通过谈判尽快达成一项合理的双边协议，妥善解决中美纺织品贸易摩擦。
应美方请求，姜会长还在会上就中国输欧盟十类纺织品出口许可数量公开招标的原则、机制、实施办法等进行了说明。
此外，美方也对中国内销市场发展、中国企业的海外投资并购以及创立自有品牌方面的情况表示了关注。
里斯克来勃公司董事长兼首席执行官保罗.沙朗表示，自配额取消以来，该公司的全球供应商数量已经减少了15%-20%。公司原本计划将更多的采购订单放在中国，但由于局势的不明朗以及新的进口限制的威胁，公司将不得不谨慎考虑在中国扩大采购的计划，并仍将自中国的采购量维持在30%左右。他表示，如果取消针对中国纺织品的限制，该公司自中国的进口将很可能增加50%-70%。
双方表示，希望今后加强沟通和交流，为创造平稳发展的中美纺织品贸易环境而努力。

（外联部）
姜哲副会长会见中国驻澳大利亚大使傅莹女士
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10月10日，我会姜哲副会长拜访了我驻澳大利亚大使傅莹女士。姜哲副会长向傅大使介绍了我会组织的“澳大利亚纺织服装展览”的基本情况，并对傅大使在上届澳展工作中给予我会的支持表示感谢。他表示，今年我会将在澳大利亚墨尔本继续举办第五届澳展，本届澳展将在以往四届的基础上更上一个台阶，希望傅大使继续给予支持。

傅大使首先对我会组织企业开拓澳洲市场的举措给予充分肯定，并对历届展览取得的成绩表示赞赏。为更好地办好澳展，她提出了很多好的建议，如：通过澳展带动企业品牌发展；帮助企业转变出口增长模式；并在展览连续举办和布展水准不断提高的基础上，将这两方面结合起来，以体现中国纺织服装的文化底蕴；此外，进一步加强澳展的宣传、推介工作，将声势做大，以提高社会知名度、提升社会效应。傅大使还建议我会可以通过与澳方官员座谈等方式请求支持，加深了解。她最后表示，2006年胡主席将赴澳参加会议，澳方将对中国更加关注，以此为契机，我会明年在澳办展也将得到更多关注。

（服装部）

【预警信息】

哥伦比亚政府宣布延长袜子特保问卷期限
9月29日，驻哥伦比亚使馆经商参处传真我会，告知哥伦比亚贸易、工业和旅游部贸易实践司已于9月21日发布第294号令，宣布根据2005第0249号部令，依我会请求，哥政府已将正在进行的对我袜子的特保调查问卷提交日期延长至2005年10月18日。

第294号部令中称，鉴于我会申请中提到，中国相关生产和出口企业在填写中存在翻译困难，因此决定根据哥伦比亚相关法令，将特保调查问卷提交日期延长8个工作日，至2005年10月18日。

部令中强调，此类延长日期的请求只能申请一次，故10月18日为最后期限。
设限背景：

2005年8月16日，哥伦比亚政府宣布对我袜子施行16条特保调查，调查中规定特保问卷提交期限为2005年10月5日。

2005年9月12日，我会向哥政府递交申请，提出因企业填答问卷存在困难，申请将提交期限延长至2005年10月18日。

（外联部）

土耳其决定审查对中国某些机织布的限制措施
土耳其外贸署9月23日发布25945-2005/22号公告，决定对1999年10月30日23861号公告发布的《阻止进口不公平竞争》法规规定的限制自中国进口合成纤维为原料的机织布是否仍对土国内产业造成损害进行审查。如该进口不再对土国内产业造成损害，土将于2006年2月15日取消该限制措施。涉案产品土耳其海关税则号为：55.13，55.14，55.15，55.16。
　　我会现正收集相关数据，请各相关企业注意本案动向。
（法培部）

【特别关注】

欧盟海关公布中欧协议类别清关率
(截至2005年10月7日)——届时更换最新数据
	类别
	商品名称
	数量单位
	6月11日~12月31日

设限数量
	6月11日~10月7日

清关数量
	清关率%

	2类
	梭织棉布
	公斤
	20,212,000
	12,667,451(1)
	62.67

	4类
	T恤衫
	件
	161,255,000
	168,097,280(1)
	100.73

	5类
	毛衫
	件
	118,783,000
	187,904,043(1)
	157.53

	6类
	梭织裤子
	条
	124,194,000
	134,036,899(1)
	107.22

	7类
	女式衬衫
	件
	26,398,000
	27,136,936(1)
	100.74

	20类
	床单
	公斤
	6,451,000
	6,310,202(1)
	97.82

	26类
	连衣裙
	条
	8,096,000
	8,715,608(1)
	100.77

	31类
	胸衣
	件
	108,896,000
	113,836,877(1)
	101.17

	39类
	桌布
	公斤
	5,521,000
	4,927,901(1)
	89.26

	115类
	亚麻或苎麻纱
	公斤
	2,096,000
	2,299,752(1)
	101.62


数据来源：欧盟海关
美国对中国棉制裤子等九种纺织品实施限制情况
美国政府自2005年5月23日起对从中国出运的棉制针织衬衫（338/9类）、棉制裤子（347/8类）和棉及化纤制内衣（352/652类）实施数量限制；自5月27日起对从中国出运的化纤制针织衬衫（638/9类）、化纤制裤子（647/8类）、男式梭织衬衫（340/640类）和精梳棉纱（301类）实施数量限制；9月1日起对胸衣（349/649类）、化纤长丝织物（620类）实施数量限制。数量限制到2005年12月31日。美方公布的限制数量和截至2005年10月6日已使用数量如下：
	类别
	品名
	限制数量
	已使用数量（截至2005年10月6日）
	已使用量占比（%）

	338/339
	棉制针织衬衫
	4,704,115打
	4,704,115打
	100

	347/348
	棉制裤子
	4,340,638打
	4,340,638打
	100

	352/652
	棉及化纤制内衣
	5,062,892打
	5,062,892打
	100

	638/639
	化纤制针织衬衫
	2,844,383打
	2,844,383打
	100

	647/648
	化纤制裤子
	2,660,678打
	2,640,678打
	100

	340/640
	男式梭织衬衫
	2,213,126打
	2,198,731打
	99.3

	301
	精梳棉纱
	1,450,777公斤
	471,712公斤
	32.5

	349/649
	胸衣
	7,275,21打
	1,159,236打
	15.9

	620
	化纤长丝织物
	12,328,306平方米
	2,737,089平方米
	22.2


土耳其对我重新设限的部分纺织品已遭封关

――10月11日配额发放情况
土耳其于2005年重新开始对进口原产于中国的42类纺织品实施临时配额数量限制，土耳其纺织品和成衣出口商会负责配额的分配和管理，临时配额使用完毕后土方将封关。
据土方最新公布的42类产品的数据，截止至2005年10月11日(部分数据有所调整)，有8个类别的配额发放已达或接近100%，他们是：159类丝绸非针织衬衫，117类亚麻或苎麻梭织物，29类梭织女套装，17类男梭织西服上衣，15类女梭织外套，14类男梭织外套，6类裤子，5类毛衫。配额发放超过或接近80%的类别是：7类女衬衫，9类毛巾，39类台布。配额发放超过或接近70%的类别是：28类针织裤子，50类梭织羊毛织物，72类泳装，75类男针织套装，100类涂层布，157类丝质成衣。配额发放超过或接近50%的类别是：21类梭织夹克，26类连衣裙，68类婴儿装，83类其它针织成衣，156类丝质针织衫。

由于土耳其和欧盟的特殊关系，欧盟对我重新设限的10项产品（115类土未限制）土方配额发放的数量都比较大，除去20类床单配额发放接近30%外，4类T恤、26类连衣裙、31类胸衣接近50%，其余4类产品的配额发放5类、6类达100%，7类接近90%，39类接近80%。

我会建议有关企业停止出运接近封关的产品，以免造成损失。对其它货物出口时注意土方进口速度，我会将密切跟踪土方公布的数据并及时在我会网页预警信息专栏中公布。
土耳其对42类纺织品配额发放情况
	序号
	类别 
	品名
	单位 
	限额数
	进口数
	未使用数
	利用率（%）

	1
	2
	棉梭织布 
	KG 
	8,324,931
	5,018,249.75
	3,306,681.25
	60.28

	2
	4
	Ｔ恤 
	PC 
	1,652,312
	809,656
	842,656
	49

	3
	5
	毛衣 
	PC 
	491,850
	491,850
	0
	100

	4
	6
	裤子 
	PC 
	492,852
	492,852
	0
	100

	5
	7
	女衬衫 
	PC 
	222,531
	198,126
	24,405
	89.03

	6
	8
	男梭织衬衫 
	PC 
	101,428
	47,462
	53,966
	46.79

	7
	9
	毛巾 
	KG 
	4,566
	3,713.59
	852.41
	81.33

	8
	10
	针织手套 
	PR 
	21,096,142
	870,014
	20,226,128
	4.12

	9
	12
	袜类 
	PR 
	546,718
	37,679
	509,039
	6.89

	10
	13
	针织内裤 
	PC 
	469,705
	169,396
	300,309
	36.06

	11
	14
	男梭织外套 
	PC 
	171,913
	171,896
	17
	99.99

	12
	15
	女梭织外套 
	PC 
	324,265
	324,265
	0
	100

	13
	16
	男梭织套装 
	PC 
	56,451
	23,511
	32,940
	41.65

	14
	17
	男梭织西装上衣 
	PC 
	10,257
	10,257
	0
	100

	15
	18
	梭织内衣 
	KG 
	259,435
	46,084.48
	213,350.52
	17.76

	16
	20
	梭织床单、枕套 
	KG 
	42,154
	12,619.08
	29,534.92
	29.94

	17
	21
	梭织夹克 
	PC 
	3,358,576
	1,824,194
	1,534,382
	54.31

	18
	24
	针织睡衣 
	PC 
	140,179
	20,845
	119,334
	14.87

	19
	26
	连衣裙
	PC 
	71,652
	34,817
	36,835
	48.59

	20
	27
	裙子 
	PC 
	380,384
	120,941
	259,443
	31.79

	21
	28
	针织长裤 
	PC 
	173,298
	128,472
	44,826
	74.13

	22
	29
	女用梭织套装 
	PC 
	18,209
	18,209
	0
	100

	23
	31
	胸衣 
	PC 
	792,901
	339,296
	453,605
	42.79

	24
	36
	再生纤维长纤梭织布 
	KG 
	5,643,274
	288,590.90
	5,354,683.10
	5.11

	25
	39
	梭织桌巾、浴巾 
	KG 
	370,687
	296,487.17
	74,199.83
	79.98

	26
	50
	羊毛梭织布 
	KG 
	1,869,530
	1,432,366.12
	437,163.88
	76.62

	27
	68
	婴儿装
	KG 
	70,588
	38,508.28
	32,079.72
	54.55

	28
	72
	泳装 
	PC 
	526,926
	376,219
	150,707
	71.4

	29
	73
	针织运动套装 
	PC 
	211,361
	38,103
	173,258
	18.03

	30
	74
	女针织套装 
	PC 
	29,072
	8,859
	20,213
	30.47

	31
	75
	男针织套装 
	PC 
	668
	490
	178
	73.35

	32
	76
	梭织工作服 
	KG 
	15,944
	4,425.45
	11,518.55
	27.76

	33
	78
	其它梭织成衣 
	KG 
	109,894
	42,461.85
	67,432.15
	38.64

	34
	83
	其它针织成衣 
	KG 
	119,091
	74,523.87
	44,567.13
	62.58

	35
	84
	梭织围巾 
	PC 
	4,246,675
	924,412
	3,322,263
	21.77

	36
	85
	梭织领带 
	PC 
	1,587,970
	460,205
	1,127,765
	28.98

	37
	96
	无纺布
	KG 
	4,820,715
	2,042,640.28
	2,778,074.72
	42.37

	38
	100
	涂层布 
	KG 
	9,264,904
	6,704,462.04
	2,560,441.96
	72.36

	39
	117
	亚麻和苎麻梭织布 
	KG 
	71,110
	69,787.62
	1,322.38
	98.14

	40
	156
	女丝质针织衬衫、丝质毛衣等 
	KG 
	7,706
	3,752.15
	3,953.85
	48.69

	41
	157
	丝质成衣 
	KG 
	31,116
	22,763.07
	8,352.93
	73.16

	42
	159
	女用丝质梭织衬衫 连衣裙、围巾、领带等
	KG 
	29,813
	29,813
	0
	100


【热点报道】

【政策法规】

2006年羊毛、毛条进口关税配额管理实施细则
根据《农产品进口关税配额管理暂行办法》（商务部、国家发展和改革委员会令二00三年第4号），制定了《2006年羊毛、毛条进口关税配额管理实施细则》，现予以公告。

附：2006年羊毛、毛条进口关税配额管理实施细则

　　第一条根据《农产品进口关税配额管理暂行办法》（商务部、国家发展和改革委员会令二00三年第4号）,为实施羊毛、毛条进口关税配额管理,特制定本细则。

　　第二条2006年羊毛进口关税配额量为28.7万吨；毛条进口关税配额量为8万吨。

　　第三条所有贸易方式进口的羊毛、毛条均纳入羊毛、毛条进口关税配额管理范围。

　　第四条2006年对羊毛、毛条进口关税配额实行先来先领的分配方式。申请者凭羊毛、毛条进口合同或《加工贸易业务批准证》以及有关材料申请羊毛、毛条进口关税配额。商务部通过授权机构，按照先来先领的原则,为符合条件的申请者发放《农产品进口关税配额证》。当发放的数量累计达到2006年羊毛、毛条关税配额量,则停止接受申请者的申请。

　　第五条申请条件

　　(一)2006年1月1日前在工商管理部门登记注册的企业，并按规定通过工商部门年度审验；
　　(二)上一年度无海关、工商、税务、质检、外汇方面涉及羊毛、毛条进口的违规记录；
　　(三)没有违反商务部、国家发展改革委公布的《农产品进口关税配额管理暂行办法》及《2005年羊毛、毛条进口关税配额管理实施细则》的行为。

　　第六条配额申请者凭羊毛、毛条进口合同（加工贸易企业还需提供《加工贸易业务批准证》）向企业注册所在地商务部授权机构提交申请。申请者需填写《羊毛、毛条进口关税配额申请表》(见附件1),并提供上述有关材料。

　　第七条配额申请者可到商务部授权机构领取或从商务部网站http://www.mofcom.gov.cn/下载（复印)《羊毛、毛条进口关税配额申请表》。

　　第八条配额申请者在公历年度内可多次申请关税配额,但需遵守:

　　(一)2005年有羊毛、毛条进口实绩的申请者,2006年9月30日前累计申领进口配额数量（加工贸易进口除外，以下同）不超过2005年实际进口数量(按原发证机构收到的经海关签章的《农产品进口关税配额证》累计数量计)。其中2005年实际进口数量不足300吨的可按300吨申请。
　　(二)2005年无羊毛、毛条进口实绩的申请者，2006年9月30日前累计申领数量不超过300吨。

　　第九条9月30日后，获得配额的最终用户如完成第八条规定的进口数量（按原发证机构收到的经海关签章的《农产品进口关税配额证》累计数量计）,可继续申领进口配额。

　　第十条商务部授权机构在受理申请后,经审核符合第五条、第八条以及第九条规定的,应及时通过商务部计算机联网系统上网申报，同时将经审核并签名后的企业申请表传真至商务部。申请的先后排序以商务部管理网络终端显示为准。

　　第十一条商务部在收到网上申请及书面传真后,于5个工作日内,将审批结果通知授权机构。

　　第十二条商务部授权机构在收到批准通知后,按照商务部批准的数量于5个工作日内向最终用户发放《农产品进口关税配额证》。

　　第十三条《农产品进口关税配额证》自签发之日起6个月内有效，但有效期不得超过2006年12月31日。用于加工贸易的《农产品进口关税配额证》有效期不得超过《加工贸易业务批准证》中出口制成品返销截止日期。

　　第十四条对2006年12月31日前从始发港出运,需在次年到货的,最终用户需于12月31日前持装船单证到原发证机构申请延期,延期最迟不得超过2007年2月底。对于加工贸易，12月31日前未完成进口或未全部完成进口的，可凭原关税配额证对未进口部分换领下一年度《农产品进口关税配额证》，但新换领的配额证有效期不得超过原《加工贸易业务批准证》中出口制成品返销截止日期。

　　第十五条加工贸易业务发生变更、展期，需凭《〈加工贸易业务批准证〉变更证明》及《农产品进口关税配额证》到原发证机构换领新的《农产品进口关税配额证》，有效期不得超过《〈加工贸易业务批准证〉变更证明》中变更、展期期限。

　　第十六条最终用户未在配额证有效期内使用关税配额,需将配额证原件交回原发证机构。商务部将配额证所列配额予以收回,将其计入羊毛、毛条关税配额余量。

　　第十七条对伪造合同或材料骗取《农产品进口关税配额证》的,按《农产品进口关税配额管理暂行办法》的有关规定进行处罚。

　　第十八条最终用户在进口货物办结海关手续后20个工作日内,将海关签章的《农产品进口关税配额证》第一联(收货人办理海关手续联)原件交原发证机构。

　　第十九条本细则由商务部负责解释。

国家确定明年进口棉额度
中国国家发改委(SDRC)9月19日宣布2006年粮食和棉花的进口额度、申请条件和分配原则。根据发改委的宣布，2006年棉花进口89.4万吨，其中33%将分配额给国家贸易公司。发改委称，进口公司应申请农产品进口配额，以进口许可证通过海关程序；进入保税仓库、保税区和以出口为导向的加工区的进口产品则不需要申请配额。发改委将根据申请数量、申请人以往的进口业绩、生产能力以及其他相关的商业标准分配额度。2006年粮食和棉花进口额度的申请时间为2005年10月15日～30日。发改委将在2006年1月1日通过权威机构将农产品进口额度分配给最终使用者。
台湾地区自大陆进口纺织服装的现行管制政策

目前，台湾当局对进口大陆产纺织服装共有三种管制办法：一是不准许从大陆进口；二是有条件地准许进口；三是准许进口。
不准许从大陆进口的产品共400余项（按税则号计），主要为各类毛纱、棉纱和化纤纱，各类棉布、合纤布、呢绒，以及各类针织布等。
有条件地准许进口的产品共200多项，绝大多数为各类针织和梭织服装。此类产品的进口主要依据台湾当局《厂商申请输入委托大陆加工之成衣输入条件》办理，即自大陆进口的服装，必须采用台湾产面料或纱线在大陆加工后才能复进口到台湾。具体规定包括：只有用台湾生产的布料（包括表布及里布）或纱线（制成毛衣）委托大陆加工的成衣，才准许办理进口；进口大陆加工成衣的数量和重量，不得超过台湾出口的成品布料扣减加工损耗后的数量或重量；台湾原出口的布料或纱线不得在大陆进行磨面、印染或整理，等等。
准许进口的产品共400多项，包括棉、毛、丝、麻等纺织原料，麻纱布、丝绸、特种纺织品、工业用纺织品、无纺布、地毯、丝绸服装、床上用品和毛巾等。从准许进口的清单看，多为台湾本地竞争力较强的特种布类，以及市场需求不大的丝绸服装及衣着附件等。
近年来，台湾当局对自大陆进口纺织品的管制措施，共有以下三次重要动向：
1.自2002年2月15日起，放开包括丝绸服装、衣着附件、毛巾等在内的大陆产183项纺织服装的进口。台湾放开一部分产品的进口，对我相关产品对台出口的增长产生了积极影响，尤其对大陆竞争优势较强的毛巾等产品的促进作用比较明显。
2. 2005年6月30日，台湾地区“经济部”公布，开放一批大陆物品的进口，其中包括27项纺织服装产品（4项纺织品，23项成衣产品，见附表）。此措施意味着，这23项成衣产品可采用大陆产面料在大陆进行加工，而不像以前那样必须采用台湾产面料才能出口到台湾。
3. 2005年9月26日，应台湾云林县毛巾产业科技发展协会的申请，台湾地区“经济部”发布公告，决定对大陆输台毛巾产品发起“16条”特保调查。这是台湾当局首次对大陆产品发起“16条”特保调查，也是中国大陆毛巾产品自日本毛巾设限调查之后遭遇的第二起限制措施调查案。
2005年6月30日台湾当局宣布放开进口的27种大陆纺织品
	项次
	货品号列
	商品描述

	1
	5111.11.00.00-3
	纺毛梭织物，含羊毛或动物细毛重量在85﹪及以上，每平方公尺重量不超过300公克者

	2
	5204.20.00.00-0
	棉缝纫线，供零售用者

	3
	5208.41.00.00-1
	棉异色纱织之平纹梭织物，含棉重量在85﹪及以上，每平方公尺重量不超过一百公克者

	4
	5503.90.10.00-1
	供制工业用不织布研磨材料用合成纤维棉

	5
	6104.32.00.00-5
	棉制女用或女童用夹克及西装式外套，针织或钩针织者

	6
	6104.62.10.00-6
	棉制女用或女童用长裤、膝裤及短裤，针织或钩针织者

	7
	6109.10.00.00-6
	棉制Ｔ恤衫、汗衫及其它背心，针织或钩针织者

	8
	6109.90.20.00-5
	人造纤维制Ｔ恤衫、汗衫及其它背心，针织或钩针织者

	9
	6110.11.00.00-2
	羊毛制套头衫、无领开襟上衣、外穿式背心及类似品，针织或钩针织者

	10
	6110.20.00.00-1
	棉制套头衫、无领开襟上衣、外穿式背心及类似品，针织或钩针织者

	11
	6110.30.00.00-9
	人造纤维制套头衫、无领开襟上衣、外穿式背心及类似品，针织或钩针织者

	12
	6110.90.90.00-7
	其它纺织材料制套头衫、无领开襟上衣、外穿式背心及类似品，针织或钩针织者

	13
	6112.31.00.00-6
	合成纤维制男用或男童用泳装，针织或钩针织者

	14
	6114.30.00.00-5
	人造纤维制其它衣服，针织或钩针织者

	15
	6202.93.00.00-2
	人造纤维制女用或女童用附有头巾之御寒外套（包括滑雪夹克）、风衣、挡风夹克及类似品，第62．03节所列者除外

	16
	6203.32.00.00-5
	棉制男用或男童用夹克及西装式外套

	17
	6203.33.00.00-4
	合成纤维制男用或男童用夹克及西装式外套

	18
	6203.42.10.00-1
	棉制男用或男童用长裤、膝裤及短裤

	19
	6203.43.10.00-0
	合成纤维制男用或男童用长裤、膝裤及短裤

	20
	6204.31.00.00-5
	羊毛或动物细毛制女用或女童用夹克及西装式外套

	21
	6204.32.00.00-4
	棉制女用或女童用夹克及西装式外套

	22
	6204.51.00.00-0
	羊毛或动物细毛制女用或女童用裙及裤裙

	23
	6204.52.00.00-9
	棉制女用或女童用裙及裤裙

	24
	6204.61.10.00-6
	羊毛或动物细毛制女用或女童用长裤、膝裤及短裤

	25
	6204.62.10.00-5
	棉制女用或女童用长裤、膝裤及短裤

	26
	6204.63.10.00-4
	合成纤维制女用或女童用长裤、膝裤及短裤

	27
	6211.12.10.00-7
	人造纤维制女用或女童用泳装


来源：台湾纺拓会
【法律理论与时务】

欧盟化纤布反倾销案应诉之启示

2004年6月，欧盟委员会发布公告对中国化纤布提起反倾销调查。这在当时不仅是欧盟对中国纺织品最大的一次反倾销调查，也是近年来欧盟对华最大的反倾销案，在本案中，我会作为行业的中介组织，从始至终积极投入到案件的组织应对中，并受企业委托全力开展无损害抗辩。笔者作为本案应诉组织的参与者之一，亲历了案件的全进程，为帮助中国企业更好地准备和应对欧盟反倾销调查，笔者愿将应对过程中的得失和启示与读者共同分享。

2004年6月17日，欧盟委员会决定对我出口的部分化纤布发起反倾销调查。此次调查涉及5个欧盟海关税号的产品(54075200、54075400、54076130、54076190、54076990)，案值4.87亿美元，共有942家化纤布出口企业涉案。我会于即日（6月18日）在浙江绍兴召开该案的应诉工作会议。约106家涉案企业代表和16家律师事务所律师参加了会议。最后共有56家企业分别或联合聘请了12家律师事务所开始了抗辩。7月，我会又组织了36家企业以行业的名义开展了无损害抗辩。

由于应诉企业家数众多，欧盟采取抽样的办法确定填写全部问卷的企业，2004年10月，欧盟调查官赴浙江、江苏、福建、台湾进行实地核查，今年3月，欧委会公布初裁结果：我56家应诉企业中，有25家企业获得市场经济地位，18家企业获得分别税率。获得市场经济地位的企业平均税率为20%，没有应诉的企业税率为85.3%。近日，欧盟发布终裁，获得市场经济地位的企业增至26家，平均税率也降为14.1%。分别税率企业19家，平均税率37.1%。
欧盟化纤布反倾销案不仅在纺织品领域具有很大影响，对如何预警和组织企业大规模应诉也有一定借鉴意义。在实践中我们认为组织或应对欧盟反倾销调查，必须明确应对要点，特别是大案要案，要有清晰的应对思路和完整的应对策略。

欧盟是一个紧密型区域性经济组织,因此,它的反倾销法律有其独特之处且程序复杂,在应诉欧盟反倾销案中，企业要严格依照法律程序提交各项材料，在损害抗辩和欧盟共同体利益上要团结一致，争取获得较好地结果。根据本案中企业应诉的情况和欧盟反倾销法律的特点，现将应对的主要方面总结如下。

1、 企业争取获得市场经济地位是应对的关健

由于中国不被承认是完全的市场经济国家，因此，欧盟在确定正常价值时会采用替代国办法，这样将不利于中国企业获得较低的税率，但是欧盟的反倾销法中规定如果被调查的生产商能够证明对该产品的生产销售是在市场经济条件下进行的，符合欧盟制定的五条市场经济标准，则该生产商将获得企业市场经济地位，其国内销售价格或成本可以被采用。并且欧盟还单独制作了申请市场经济和分别税率的调查问卷，因此，获得企业市场经济地位将是致胜的关健，企业争取市场经济地位将是重大的胜利。

欧盟反倾销法在《关于国家经济性质认定规定》中规定：申请人必须有充足的证据表明其是在市场经济条件下运营的，才被认可为具备市场经济地位的企业，才可以调整后的内销价格或以自身成本为基础计算正常价值，其认定标准就是我们常说的“市场经济地位五条标准”。

从表面看，很多中国企业特别是外资和民营企业都已经具备条件，在某些领域如纺织、轻工等方面甚至连国有企业或国有参股企业也已经成长为独立经营、自负盈亏的独立法人。但是目前在反倾销领域形势仍不乐观，在本案之前的几年时间中，欧盟认定我们具备市场经济地位的应诉企业总共才30余家，本案一举获得26个市场经济地位应该说是个历史性的突破。但即使如此，我们也清醒地意识到欧盟的判断标准仍存在不客观的因素。以本案分析来看，获得市场经济地位的企业全部是三资企业和民营企业，其中民营企业16家，占获得市场经济地位企业家数的60%左右；三资企业10家，占比40%。国有及国有参股企业无一家入选。但并非民营企业或三资企业一定会被认定具备市场经济地位。目前中国企业主要出问题的多是财务和成本方面。这些方面也是欧盟调查官员审查最仔细的地方。

在实践中我们发现，由于中国企业特别是民营口企业发展过快，各种企业资料和销售、财务数据的保存与整理或多或少存在一些的问题，特别是经营和财务方面的记录不完整，往往成为调查当局驳回市场经济地位的理由，造成企业非常被动。应诉企业往往花费大量时间和人力整理材料后，仅因为某一项或某几项记录存在缺陷，而被驳回市场经济地位，这种教训是惨痛的。当然，客观来讲这里面有两方面原因，一是调查官员过分强调准确性而忽略企业经营行为与实际记录之间存在合理的误差，即审查过于苛刻；或者审查的材料超出了反倾销调查许可的范围，如有的调查官让企业出具十年前的资料，令企业猝不及防。二也反映出我们的企业平时不重视各项资料的保存和整理，到了递交材料和核查阶段，才“书到用时方恨少，四处找也找不到”。

2、 争取较低的分别税率

笔者若干年前曾发表过一篇题为《只有应诉才能胜诉》的文章，鼓励企业一定要应诉，不应诉肯定会“死”，应诉不仅可能不会“死”，还有可能“活得更好”。这是因为应诉企业与不应诉企业会有区别待遇，而这种区别对待使得整个行业重新“洗牌”。在欧盟反倾销调查中，凡是参加应诉并且提供了真实、必要材料的企业，欧盟称之为合作企业，不参加应诉、提供资料不完整、不真实或者在调查环节中拒绝配合的企业称之为不合作企业。对合作企业和不合作企业的待遇有非常大的差别，符合标准的合作企业可以享受分别税率，不合作企业则得到全国统一税率，这一税率往往是调查当局根据可获得的信息(一般是申请方提供的信息)裁定一个最高税率。

在本案中，由于参加应诉的企业达到了56家之多，欧盟调查当局不可能有那么大的人力和时间去审核所有企业填写的生产商/出口商调查问卷，因此，欧盟要求所有企业递交应诉申请并根据企业家数最终确定了8家抽样企业名单，由抽样企业填写完整的生产商/出口商调查问卷，其它合作企业取得抽样企业的平均税率。在此之前欧盟仅动用过一次抽样程序，而且该案也刚刚起动。所以从时间上看，化纤布案的进程已经超过了上一个动用抽样程序的案件，因此，本案成为欧盟第一次完整地使用抽样程序并确定分别税率的案件。鉴于中国应诉企业的特点，本次抽样与核查将对未来中国企业大规模应诉反倾销有重要的借鉴意义。特别是欧盟在本案中并没有事先确定哪些企业是市场经济地位的企业，而是将市场经济地位与生产商/出口商调查问卷的核查合二为一，在核查之后才确定企业的市场经济地位和分别税率，对未被抽样的48家企业，欧盟书面审查了这些企业的市场经济地位。所以在终裁报告中，抽样的8家企业中有3家获得市场经济地位，4家获得分别裁决，还有1家不被认为是合作企业。在另外未被抽样的48家企业中，23家企业获得市场经济地位，并得到在抽样企业中获得市场经济地位的3家企业的平均税率，14家获得分别税率的企业得到抽样企业中获得分别裁决的4家企业的平均税率，其余企业视为不合作企业，得到全国统一税率。由此可见，在应诉中，企业会被裁决不同的税率，特别是对于很多参与应诉的企业来讲，能拿到一个较低的税率不仅可以继续出口，而且也可以占有相对的比较优势。因此，应诉企业一定要申请分别税率，有条件的企业还要争取被最终抽样，同时，商会也会力争推荐有条件的企业被抽样。

3、 积极参与行业损害抗辩

对欧盟反倾销案件而言，倾销征税与否与两个因素密切相关，一是欧盟产业有没有损害，二是如果征收反倾销税，会不会损害欧盟共同利益，虽然欧盟没有美国那样严格的把倾销和损害分开来裁决，但是欧盟也会另选损害调查官来审查中国的进口有没有造成盟内产业的实质损害，在本案中，我会积极组织应诉企业团结起来，以行业的身份对损害方面提出抗辩，一是争取做到无损害裁决；二是游说欧盟下游产业和消费者意识到反倾销的结果将会损害他们的利益，也就是损害欧盟共同体的利益；三是通过行业抗辩施压，使欧委会裁决倾销的时候有所考虑。客观地讲，损害抗辩特别是大要案的损害抗辩的未必能够彻底打掉该案，但其积极意义和影响却很重大。如果损害抗辩成功，企业将恢复正常出口，避免反倾销税给企业带来损失及失去欧盟市场份额。损害抗辩的难度很大，但并不是不可能，在很多案件中申请方的力量也未必起决定作用，有的案子中，下游用户或进口商也会起到关键作用从而彻底将案件打掉。此外，各应诉企业同心协力，联合进行损害抗辩，整个行业发出一致的声音将会给欧盟以政治压力，增加胜算的可能，对欧盟裁定单个企业的倾销幅度也会造成压力。由于损害抗辩涉及整个行业的利益，也关乎每个企业的利益，希望所有应诉企业应有长远的目光，以大局为重参与损害抗辩，特别是大企业，对行业遇到的问题更应该主动站出来支持行业损害抗辩。同时，以行业名义聘请的律师，不仅对本案的损害提出抗辩，他们还将广泛联系下游生产商和终端用户，扩大影响，争取欧盟内部的力量，使我企业应诉获得更多支持。

4、 推动政府施加政治影响

反倾销虽在法律范畴之内，但也与政治密不可分，因此，商会作为政府和企业之间的桥梁和纽带，要充分反映企业的意见和呼声，推动政府对外交涉力度，并最终促使欧委会公正裁决。中国政府一直非常关注中国企业遇到的贸易壁垒问题，商务部公平贸易局和各地外经贸主管部门一直非常支持中国企业的应诉行动。但是，对反倾销而言，政府不会也不可能直接参与到应诉中来，毕竟我们争取的市场经济地位，企业才是应诉的主体。但是，不容忽视的是，不仅是欧盟，很多国外调查当局在整个应诉过程当中往往会出现这样或那样不公正的行为，针对这些不公正的作法中国政府就会出面交涉，在双边高层和技术层面的对话中，为中国行业和企业争取应有的权利。在本案中，欧盟在替代国选择、抽样调查以及平均税率方面都存在一些问题，对此商务部公平贸易局进行了专题研究并积极与欧方进行交涉，由于目前案件仍在进行中，因此具体细节还不便披露。但是应该看到我们的政府积极支持企业全力应对，并通过有理、有利、有节的交涉帮助中国企业在反倾销应诉中取得更有利的结果。在此，也希望所有企业遇到国外调查当局在反倾销调查中不公正或不合理的作法的时候，通过商会或直接向政府部门进行反映，保证形成合力全面应对国外贸易壁垒的调查。

目前，欧盟化纤布反倾销案已经终裁，作为新时期中国企业大规模应对欧盟反倾销的一个典型案例，其调查过程必将对未来案件起到先例效应，其应对得失必将对中国企业有所启示。鉴于笔者水平有限，一家之言，如观点有失偏颇，望请见谅，唯希望对企业应对欧盟反倾销调查，了解欧盟反倾销案例实务之一二有所帮助。

（法培部）

【统计分析】

【简明经济新闻】

“十一五”时期经济社会发展的主要目标
在优化结构、提高效益和降低消耗的基础上，实现2010年人均国内生产总值比2000年翻一番；资源利用效率显著提高，单位国内生产总值能源消耗比“十五”期末降低20％左右；形成一批拥有自主知识产权和知名品牌、国际竞争力较强的优势企业；社会主义市场经济体制比较完善，开放型经济达到新水平，国际收支基本平衡；普及和巩固九年义务教育，城镇就业岗位持续增加，社会保障体系比较健全，贫困人口继续减少；城乡居民收入水平和生活质量普遍提高，价格总水平基本稳定，居住、交通、教育、文化、卫生和环境等方面的条件有较大改善；民主法制建设和精神文明建设取得新进展，社会治安和安全生产状况进一步好转，构建和谐社会取得新进步。
政府职能转变将为私营企业出口提供契机

10月9日，商务部外贸司发布《今年前8个月我国外贸运行情况及全年走势》报告。报告称，今年前8个月，中国进出口顺差达到602.2亿美元，按照这一进度推算，全年贸易顺差将接近1000亿美元，超过我国历史最高年份1998年1倍多。不断增加的贸易顺差虽然在拉动经济增长、增加外汇储备等方面发挥了积极的作用。1至8月，中国对美欧顺差增长50.7%和124.7%，这种大幅增长必将引发更多的贸易摩擦，同时成为欧美对人民币继续升值施压的重要筹码。因此，转变我国的对外贸易模式已经是势在必行。10月9日，著名经济学家厉以宁在中日经济高级论坛上表示，中国当前最重要的体制改革是政府职能的转变。政府职能转变和成为服务型政府实际上是同一件事，是当前中国体制改革中最重要的一环。经济调节、市场监管、社会管理和公共服务是市场做不了或者做不好的事情，政府理应承担这些任务。而中国经济中目前最突出的变化和标志是私营经济的迅速发展。自今年年初国务院《关于鼓励支持和引导个体私营等非公有制经济发展的若干意见》公布后，中国的私营经济进入了新的发展阶段。从政府职能转变和私营经济发展这两个角度看，今后中国的对外贸易可能会有五个重要的变化。这些变化主要包括国有外贸公司成为自主经营的多元投资主体，私营企业在对外贸易中将受到同等待遇，行业协会将进一步发挥作用以及政府的支持服务功能等。由此可见，今后私营企业的出口将会得到政府的大力支持。

人民币今年还面临最后一波升值压力

两个多月的短暂平静之后，要求人民币升值的新一轮政治压力再度显现。美国财长斯诺10月6日表示，中国应尽快行动，实现更大的汇率灵活性。他认为尽管7月份的变化是“重要一步”，但“他们需要让市场力量发挥作用，让外汇市场供求决定人民币的价值。”

一个月后美国总统布什计划将访问中国。与之对应的是，美国国会和制造商正在向美国政府施加压力，他们声称，人民币汇率仍然过低，导致中国产品在海外市场的价格被人为压低。中国方面，央行行长周小川在最近的一次讲话中称，鉴于贸易顺差迅猛增长，中国有必要重新分析人民币的价值。减少贸易顺差的最佳途径是鼓励内需。更为重要的是，由于圣诞节前后几个月是外贸出口最为繁忙的季节，所以中国今后几个月贸易顺差的增长将更加强劲。另外，中国目前正在通过购买美国国债将部分顺差资金转至美国。这也在一定程度上帮助美国维持了低利率，促使美国消费者购买更多中国产品，进一步增大了美国对中国的贸易逆差。我们认为，周小川的言论表明中国政府已经开始对空前庞大的贸易顺差感到担忧。这也可为是含蓄地承认了中国贸易顺差是人民币币值被低估的一个征兆。当然，中国并不会因为布什或斯诺的来访而草率地通过行政手腕让人民币再次升值，与政治压力相比，根据“自己的步骤和判断实施改革”对中国经济来讲重要得多。这一系列的变化都说明人民币在改革汇率形成机制后短期内升值压力并不会减。但从长期来看，经济运行周期的变化肯定将重估货币币值。也就是说，一旦明年经济增长放缓，内需加大导致出口减少，人民币便面临贬值压力。
广交会定位需要逐步走出“中国制造”的光环
作为“中国制造”的出口基地，广交会正当红，数以十万的国际买家年年蜂拥而至，尽管规模一再扩大，展位仍然抢手，原来三万元一个标准展位，依然可以炒到十万、八万。谁敢说广交会将日落呢？透过蛛丝马迹，却可以看到其危机既来自广州市的内部因素，也来自其它城市甚至世界潮流演变的外部因素。

广交会是中国规模最大、历史最悠久、影响范围最广的展会，其成交额占中国每年一般贸易出口总额的三分之一，被视为中国外贸的“风向标”和“晴雨表”。但是，现有的广交会场馆规划将制约其作为“中国制造”的出口基地的地位。有关资料显示，未来三年至五年，中国企业参加广交会的能力应该是二万家左右，也就是说有四十至五十万方米的展览已足够运用。但现在可见的规模将达八十至一百万方米。这种供过于求的局面不仅会导致资源的浪费和恶性竞争，而且有可能广交会原有的声誉产生一定影响。像广交会这样具有全国战略意义的盛会，应该统筹兼顾整个国家的对外贸易形势。这就要求政府在基础设施投入上保持自主权和一定的可持续发展余地。可是目前，广州规划当局把新场馆周围的土地卖给了开发商。这不禁让人怀疑其是有意利用广交会所产生的地段优势和品牌优势来获取地方权益的最大化。同样，上海浦东南汇区惠南镇即将建成的五十万方米“上海跨国采购中心五角世贸城”，与广交会定位大同小异。今后两地之间的竞争也在所难免，这不禁又让人想起中国区域经济发展的短板：区域之间的协调和全局意识。最后还想说一点，不论是已经着手二期工程的广交会新会馆，还是即将大兴土木的上海跨国采购中心五角世贸城，其功能定位都是“中国制造”。这种优势还能持续多久，我们无法论断。但是，频频发生的贸易摩擦，已经印证了“中国制造”在国际市场上所遭遇的尴尬。一个真正代表全局性、建设性的会展规划，难道不应该考虑其对中国未来对外贸易中产品类型和结构的引导和提升作用吗？ 
土耳其加入欧盟谈判已经展开
土耳其自1963年起表示希望加入欧盟，经过42年的等待，终于在2004年12月接获欧盟通知，由2005年10月3日起展开该国入盟的正式程序。
不过，要展开入盟谈判，须先得到25个成员国一致同意。奥地利坚持，入盟谈判大纲应重新拟订，并反对土耳其成为正式欧盟成员，只会接受土耳其为欧盟特殊伙伴。土耳其总理埃尔多安表明，不会接受这种安排。奥地利认为，欧盟应收紧纳入新成员国的政策。该国总理许塞尔称，希望欧盟明白成员国对欧盟扩展的关注，据近期民意调查显示，超过七成奥地利人反对土耳其加入欧盟。不过，奥地利最终让步，谈判得以展开。
土耳其为穆斯林国家，面积是德国的两倍有多，人口约共7,000万，如要加入欧盟，必须遵守严格规定。入盟谈判一旦正式展开，料将需时10年。土耳其入盟后，将会经历一段过渡期，期间该国国民如欲到其他欧盟国家工作，将受到某种限制。
假若土耳其加入欧盟，对欧盟的贸易政策及与第三国的关系势必带来重大影响。例如，土耳其对立法决策过程将发挥重大的影响力。此外，该国人口庞大，在理事会的影响力将与德国等人口较多的成员国不相伯仲。
欧委会承认，考虑到人口、面积、地理位置、经济、保安及军事潜力等种种因素，土耳其加入欧盟所带来的冲击，与先前东欧10国入盟产生的影响并不相同。假若土耳其加入欧盟，即须采纳欧盟的关税率，故此对香港或中国内地产品出口到欧盟的关税水平无大影响。此外，该国亦须参与欧盟展开的反倾销或贸易保护程序。至于欧盟对进口产品一贯采取的措施，土耳其亦须推行。
【行业动态】

欧盟修改对原产于巴基斯坦的床单的反倾销税率
据巴基斯坦媒体报道，2005年10月5日，欧盟委员会修改对原产于巴基斯坦的床单的反倾销税率，从原来的13.1%降至9.9%。
　　此次欧盟委员会对原产于巴基斯坦床单征收9.9%的反倾销税是巴基斯坦8家涉案企业的平均税率。欧盟委员会对巴基斯坦的8家涉案企业征收了不同税率的反倾销税，其中，Gul Ahmad Jee公司为17%，Chenab 纺织品企业为16%，2床单生产企业的税率超过10%， 4家公司的税率为4.4%。
　　对此修改结果，巴基斯坦Gul Ahmad Jee公司和Chenab 纺织品企业表示不满。这两家公司要求继续上诉，修改对其公司的反倾销税率。巴基斯坦政府一高级官员表示，根据欧盟法律，2005年10月13日，巴基斯坦床单生产商可以上诉到卢森堡法庭，届时，巴基斯坦的8家涉案企业应该一致反对欧盟委员会的新的反倾销税率，否则，巴基斯坦国内的床单产业将损失惨重。但是，巴基斯坦4家获得4.4%的反倾销税的床单生产企业很可能在法庭上不会强烈支持Gul Ahmad Jee公司和Chenab纺织品企业，这将对巴基斯坦赢得此案不利。该官员指出，巴基斯坦有可能将此案上诉到世贸组织争端解决机构。
　　2002年12月18日，欧盟委员会对原产于巴基斯坦的床单进行反倾销调查。2004年1月，欧盟委员会对本案作出终裁，对所有巴基斯坦生产企业征收13.1%的反倾销税，并于2004年1月1日执行。据统计，巴基斯坦进口到欧盟的床单价格高于中国和印度的同类产品的价格。床单是巴基斯坦对欧盟的主要出口产品，出口额逐年上涨，从 2001年的2.3亿美元增加到2003年的3.45亿美元。
欧盟放松对越南服装产品的配额限制
越南贸易部说，欧盟的东扩没有对越南的服装产品进入欧盟的10个新成员国应用配额体制。

根据越南和欧盟在2003年4月份签订的协定，欧盟同时还为越南的服装产品增加了25%的配额，特别是热门种类。欧盟的这项行动是欧盟支持越南加入世界贸易组织以及提高欧盟与越南之间关系的善意表现。

美国纺织界料中美可能本星期签订贸易协议
美国纺织业界预期,美国与中国可能在本星期签订纺织品贸易协议,协议有效期可能到零八年年底.美国和中国官员12-13日将会在北京进行新一轮纺织贸易谈判.美国全国纺织业协会副总裁布兰森表示,中美可能在本星期达成协议;另外有消息指,身处日内瓦的美国贸易代表博德曼已经做好准备,一旦双方达成协议就会前往北京签署.有贸易专家估计,如果中美纺织品贸易协议有效期至2008年年底,中国出口商在协议有效期内将损失高达500亿至600亿美元的生意.
意大利各主要工业区支持中欧纺织品协议

根据《24小时太阳报》的报道，意大利普拉多工业联盟负责人马尔切罗•高兹表示，日前，贝尔加莫、比艾拉、布雷西亚、科莫、莫德纳、勒佐艾米利亚和特莱维佐的工业家联合会响应普拉多工业联盟发起的号召，共同向意大利工业家联合会表达了对中欧纺织品协议的支持，并要求意大利工业家联合会对他们的声音给予关注。他们认为该协议具有充分的合法性，且符合WTO规则，对中国产品进入欧洲市场起到了有效的控制作用。 

普拉多工业联盟目前是意大利“15地区俱乐部”（由意大利15个工业重镇的工业家联合会组成）轮值代表，其负责人高兹认为能借此机会发起这一号召十分有意义。尽管意大利工业家联合会对纺织品问题已给予了很大关注，但由工业大省的联合会共同发出的呼声势必造成更大的影响。“15地区俱乐部”中所有拥有纺织工业的成员都已参与了这次联合活动。目前意大利工业家联合会已接受了该声明，并表示将给予充分研究。
西班牙纺织业以“MADE IN GREEN”来应对亚洲同行的竞争

据西班牙《五日报》9月21日报道，拥有850多个会员的西班牙纺织科技协会目前推出“绿色证书”，以应对来自亚洲纺织品的激烈竞争。 

“Made in Green”为该环保和社会绿色证书的正式名称。获得该证书的纺织品保证不含任何有害物质、在生产过程中保护环境和保障工人权益。该协会将在今年10月至明年2月间投资36万欧元用于该证书的宣传，并计划每年都举办类似活动。此次推出绿色证书的主要目的是通过提高最终消费者和生产各环节的环保和社会意识来保护欧洲纺织业。
克罗地亚进口纺织品标识有新规

克罗地亚相关部门规定，在克罗地亚销售的进口纺织品必须带有缝制标签、悬挂标签、尺寸号等标识。

缝制标签必须包含布料成分（百分比）、保养方式、商标尺寸号。采用亮面丝绸材料（ATLAS绸料）作为标签布，将标识内容用绣机绣制或用抗化学剂和热水的颜料印制在标签布上，缝在侧面显眼处。

悬挂标签需包含上述缝制标签的所有内容，印制在卡片上用绳带悬挂。除了前面所述内容，还必须包含商品原产地、生产商和进口商。

尺寸号可以挂在缝制标签和悬挂标签上，也可以专门缝在显眼的地方。用绣机绣制或用抗褪色颜料印制，永久性地制在服装上。美国尺寸号或者欧洲尺寸号（字母）都必须用数字标明，例如M－50。

我国相关出口企业应对克罗地亚有关纺织品标识规定有所了解，并且注意在从国内进货和在克罗地亚市场销售时遵照执行，保证对克罗地亚纺织品贸易的顺利进行。

乌兹别克斯坦投资纺织工业
塔什干10月10日消息：近日，一位高级官员透露，未来三年内，乌兹别克斯坦将向纺织工业投资15亿美元，以提高国产棉花的价值。
位于亚洲中心，乌兹别克斯坦目前是世界第六大产棉国和第二大棉花出口国，外经部长 Rustam Azimov 说，国家制定了100多个振兴纺织工业的项目。

到2008年，乌兹别克斯坦将把国产棉加工比例提高到51%。今年，乌兹别克斯坦出口860,000吨棉花。但在近三年内，随着纺织品生产的扩大，原棉出口将降至530,000吨。

对纺织工业的投资计划将创造30万个就业机会，年度预算将增加5亿美元。
澳大利亚AWI游说中国的自由贸易协定
澳大利亚的工业组织－澳大利亚羊毛革新组织（AWI）正推动澳大利亚政府确保将羊毛纳入即将到来的同中国之间的自由贸易协定中。
AWI在一份报告中说，在10年内，澳大利亚的羊毛向中国的出口能够急剧上升20%，到那时，羊毛交易将完全自由化。
该报告建议，如果中国取消了澳大利亚羊毛的关税，澳大利亚的羊毛产量有增长10%的潜力，农民的收入将增长7%。
羊毛是澳大利亚向中国出口的主要产品之一，但是目前澳大利亚的羊毛向中国的出口要交纳38%的关税，出口配额为28.8万吨。

巴西纺织工业要求政府限制中国丝绸进口
巴西纺织工业呼吁政府限制中国丝绸进口。纺织工业协会称，2005年1－8月，来自中国的丝绸进口较去年同期增长300%。政府已经授权进行调查，看看巴西公司是否受到中国进口的不公平竞争。去年11月，巴西以及少数拉丁美洲国家给予中国市场经济地位。此举意在扩大中国对拉丁美洲的投资，但也增加了巴西限制中国进口的难度。
阿根廷联邦出口设限殃及我出口企业

据我国某权威媒体披露，近日，阿根廷联邦收入总局宣布，将实施针对部分中国进口产品在指定海关入关的限制措施。其主要内容是：对来自中国、中国台北、马来西亚、中美洲及巴西南部地区的纺织服装、鞋类及玩具等指定产品，必须通过布宜诺斯艾利斯、马德普拉塔、罗萨里奥等14个指定海关作为专用入关口进入阿根廷市场。上述国家和地区的指定产品，如从其它关口进入，必须通过“特别红色通道”接受更为严格的检查。
　　与此同时，阿根廷与巴西在双边会谈中达成协议，阿、巴双方将共同对来自中国的产品采取预警机制，以防止其民族工业受到损害。在该协议中，双方承诺将积极交换有关中国产品的进口信息，一旦发现有损害民族产业的迹象，将由一个技术小组研究决定采取何种措施限制相关产品的进口。阿根廷采取指定产品、指定关口入关设限措施的目的是，进一步加强对低价报关逃税行为的限制，并以此抑制来自中国等国家和地区进口产品的潜在倾销。
我会密切关注事态发展，希望尽快了解和熟悉阿根廷、巴西等对我国出口限制方面的具体内容和有关要求，尽早采取应对措施，确保顺利出口。同时，也希望企业对遇到的问题要及时反馈，确保国家利益和出口企业免受损失。
肯尼亚纺织企业要求欧美对中国纺织品设限
肯尼亚的纺织业在近几年取得很大发展，逐渐成为吸收就业和促进经济发展的主力军。但今年初世界纺织品贸易取消配额以来，中国、印度等亚洲国家对美欧出口大幅增长，给以出口为导向的肯尼亚纺织业带来巨大冲击。肯尼亚的纺织行业组织多次提出，希望欧美对中国纺织品设限，以维护自身的利益。
　　2000年，美国通过《非洲增长与机遇法案》，规定允许一些非洲国家的出口产品可以免税进入美国市场。在这部法案的推动下，包括肯尼亚在内的一些非洲国家的纺织业得到快速发展。非洲纺织业虽然发展迅速，但是存在成本高、竞争力不足的弱点。随着2005年初世贸组织取消纺织品出口配额，中国和印度等国更富有竞争力的产品开始把非洲纺织品挤出欧美市场。美国国际贸易委员会的一份报告说，今年上半年，肯尼亚向美国市场的纺织品与服装出口减少了22%。
　　肯尼亚的纺织品市场规模有限，肯尼亚生产的纺织品主要是供出口，肯中两国纺织品的主要战场是欧美市场。在肯尼亚市场，由于购买力低下，两国的纺织品竞争还没有白热化。
　　中国将肯尼亚纺织品挤出欧美市场，导致肯尼亚纺织品企业以至部分政府官员对此不满。在这种情况下，今年4月份，非洲地区棉花与纺织业总裁峰会召开。适时非洲与会人士表示，美欧限制进口中国纺织品对非洲纺织业来说至关重要，非洲期待着欧美尽快做出进一步的果断决定，限制中国的纺织品大量涌入欧美市场。
　　肯尼亚总统齐贝吉也曾发表声明说，今年1月份以来，中国纺织品对美国的出口大幅增长。他说：“这种情况对肯尼亚的出口构成巨大威胁，严重危及到肯尼亚的就业。我们必须竭尽所能，来保护为成千上万肯尼亚人提供就业机会的纺织业。”
　　最近中国同欧盟就纺织品贸易达成协议，美国也表示希望同中国进行新一轮纺织品谈判，肯尼亚纺织企业对此都表示非常失望。肯尼亚《旗帜报》10月2日报道说，肯尼亚纺织企业认为这对肯尼亚的纺织行业无疑是一个沉重的打击。
　　肯尼亚服装生产商联合会主席JaswinderBedi说，在中国商品大举进攻的形势下，他担心肯尼亚的整个服装业有倒闭的危险，如果政府不尽快采取行业保护措施的话，生产商们只有继续不断裁员。
　　一家服装厂的经理也表达了相同的忧虑：“我们已经丢了很多订单，因为我们的高成本无法和中国及印度竞争。因为亏损严重，前景堪忧，我们只能继续裁员。”近几个月来，服装行业的抱怨声越来越大，由于订货减少，现在许多厂家只是在以低于实际生产能力50%的规模维持生产。专家说，肯尼亚的纺织业要想挽救自己命运，最起码要将成本降低30%。
塞内加尔研究应对中国纺织品冲击之策
由塞内加尔外交部、内政部、商务部等部委的代表组成，目前正在紧锣密鼓地研究制订针对中国纺织品的政策和措施。塞工业与手工业部长比内塔·桑布·巴甚至提出，要“通过西非经济货币联盟和世界贸易组织来解决中国纺织品大量涌入塞内加尔的问题”。

　　塞内加尔纺织业的基础虽然薄弱，但就业人数逾百万，产值占国内生产总值的11.5%。同许多非洲国家一样，塞每年仍需进口部分纺织品来满足国内的消费需求，如每年进口的印花布占其纺织品进口总额的50%，其中绝大部分是从中国进口。随着中国纺织品大量进入塞市场，本来规模就有限的塞纺织业受到较大冲击，步履维艰，不少从业者已经下岗。

　　中国纺织品和服装以其低廉的价格受到塞国普通消费者欢迎，因此越来越多的中国商人借助中国政府纺织品出口市场多元化的政策，将不同档次的纺织品从国内销往塞内加尔。由于价格低廉，无人能与之竞争，中国的纺织品直接影响到塞大中商家的利益，塞工商农会已数次开会，并在首都达喀尔组织游行示威，逼迫政府对中国商人采取限制措施，甚至扬言要将中国商人赶走。塞内政部最近已经对华商的签证发放采取了限制措施，警方也加紧了对中国商人证件和商店的检查。

　　2000年5月4日，美国国会通过了《非洲增长与机遇法案》（AGOA），为48个撒哈拉沙漠以南的非洲国家提供了单方面贸易优惠条件，凡符合AGOA条件的非洲国家，8年内可按普惠制向美国免税出口4650种商品。来自这些非洲最不发达国家的另外1700种商品可免税进入美国市场。在AGOA安排下受益最显著的是非洲的纺织品和服装，目前，包括塞内加尔在内的24个非洲国家符合这一法案的规定。受到该法案的激励，塞急于发展本国的纺织业，扩大纺织品向美国出口。这也是塞政府抵制中国纺织品的原因之一。
印度和意大利纺织协会签订谅解备忘录，寻求更多的贸易机会
为提高印度和意大利之间在纺织部门的双边贸易，印度服装出口促进会（AEPC）和意大利的印度商会（ICCI）签订了一份谅解备忘录。
认识到双方将在铸造两国之间的贸易关系方面充担主要认为，AEPC和ICCI同样一起工作，利用他们在纺织价值链的各自之间势力的有利条件。
这两个协会的目的是维持自由贸易和公平的市场进入援助，确保商品的自由运动，与纺织和服装相关的服务，充分利用在这些国家举行贸易展览会的有利条件。此外，双方将组织制造商和经销商的高级会议，展示各自的制造能力和销售需求，促进两国的纱线、面料和服装生产商的战略联盟。
这份协定的签订也将促进在纺织和服装部门更高水平的投资，增加两国之间的附加值链的研究，确定外国投资的可能性。

印度称高消费税和原料成本的增长将大幅压缩人造纤维制造业的利润
印度信誉等级评价机构ICRA的一份报告称，由于高消费税和本财年原料成本不断增长，人造纤维制造商的利润可能减少。短期的原料（纤维中间体）价格将随着国际石化产品以及原油价格逐渐攀升。报告建议，在此期间非综合制造企业应重新回到低利润时期。
虽然纺织纤维需求仍然很强，但全球经济增长幅度将大大低于1998－2002年。报告还指出，2006年之前，新增聚酯纤维生产能力（主要在中国和印度）将使需求处于饱和状态，从而进一步影响或者减少企业利润。

印度纺织业积极吸引外资
印度纺织部日前制订了吸引外资5年计划，每年吸引外资2000亿卢比。去年，印度纺织部为了提高本国纺织业的竞争能力，制订了2010年实现纺织服装出口由目前的130亿美元增加到500亿美元的目标。2004年印度纺织业共吸引外资1760亿卢比，为了实现2005年吸引外资目标，印度纺织部寻求美国、日本、意大利、土耳其、印度尼西亚对印度纺织业的投资。

另据印度媒体报道，印度纺织部计划两年内建成25个纺织工业园，配以世界最先进的纺织生产设备。政府准备出资4亿卢比，约占项目资金的40%。剩余60%资金包括土地费由纺织工业园筹建方负担。纺织工业园建成投产后，年产值可达2000亿卢比。同时，纺织品质量会得以提高，生产环境获得改善，就业机会大量增加。政府计划两年建25个纺织工业园。
印度认为灵活变通是中国纺织品出口成功的秘诀

中国出口商在对外贸易中表现出来的灵活变通和处处为采购商着想是促使中国纺织工业成功的秘诀。

中国纺织品之所以具有如此强大的吸引力，并不仅仅是低廉的价格。事实上，中国出口的某些服装产品价格高过印度。就某些产品来说，美国进口的中国服装平均价格至少比印度产品高出50%。对于进口国家的采购商来说，对中国纺织品的采购依然非常重要，因为FOB价格并不是唯一的决定性因素。

中国出口商在出口贸易中具备灵活变通的能力，表现在产品、资源和为客户着想方面，他们为客户提供方便，解决客户的难题。Jalan说：“他们想客户所想，不论是自家生产还是外包，只要买方付了货款，出口商就保证解决客户面临的任何困难。正是这样才让中国站到了纺织品贸易的前沿。

另一个因素是全球服装采购公司对中国先入为主的认知。很多采购商认为中国服装公司可以轻松地提供投产前的准备工作。中国打服装样品的成本最低。

反观印度本身，要提高出口竞争力，必须加强基础设施建设、提高劳动生产力和扩大经营规模。

越南政府要求美国扩大服装配额
越南最近表示，要求美国扩大对越南的纺织品和服装制造商的配额。越南贸易工业部要求美国基础的服装出口商根据今年分配的配额，提供2006年的出口预测，以对他们快速分配配额的要求作出反应。

越南纺织服装协会的会长李全安说，越南贸易工业部保证提供明年配额分配的详细信息，这项信息将很快在贸易工业部的文件上发布。目前，越南的服装出口商在美国市场上获得了特定的优势，这是因为部分中国生产的项目目前在美国市场上受到限制。
在今年的前9个月，越南出口了35亿美元的纺织品和服装，同比上升了4.4%。去年，越南的纺织品和服装出口收入达到43亿美元。美国对越南这个服装出口国来说是一个巨大的市场，占越南服装出口份额的53%。

　　越南拥有1050个纺织和服装企业，总职工人数超过200万。在那时，越南的服装和纺织工业只有400个外商投资工程，总注册资金大约10亿美元。

　　据市场报道，绝大多数传统的消费者希望在签订合同之前知道明确的配额数量。作为一项紧急方案，部分出口商开始寻找签订来自于无配额市场的合同，例如日本和欧盟市场。

【市场信息】

世界棉花明显减产 中国企业应早警觉

     据最新预测，2005／2006年度世界棉花产量将比上一年度减少8%，降至2410万吨；棉花种植面积将比上一年度减少2%，缩减到3500万公顷。 
　　另据预测，虽然本年度世界棉花需求量的增长速度将放慢，仅比上年度增长2%，但需求总量仍将达到2390万吨的历史最高水平，这也是棉花需求量连续第6年增长。 
　　统计数据显示，2004／2005年度，世界棉花产量创历史最高记录，达2620万吨，比上年度增长27%。 
　　专家分析，从上年度棉花产量激增到今年棉花迅速减产，落差非常之大，可能导致短时期供求紧张，而今年以来正值国际市场棉花价格疲软以及石油价格飞涨导致化纤价格上扬，使世界棉花需求量持续攀升。 
　　据统计，2004／2005年度实际世界棉花需求量比上年度增长了10%，达到2340万吨左右，并没有完全消化当年产量，而今年世界纺织业可能面临的却是棉花原材料供应不足的局面。 
　　此外，中国今年棉花产量、种植面积双双下降的趋势也较为明显。据中国棉花协会提供的最新统计数据，今年全国棉花种植面积下降10%，总产量减少8．9%。另据统计，今年全国棉花播种面积为7680万亩，比去年减少855万亩；预计全年棉花总产量约为576万吨，比上年减少56万吨。业内专家预测：今年中国棉花的减产直接导致国内供需缺口达到300万吨。 
　　事实上，最近的全球几次灾难也推动了棉价的继续上扬。今年9月6日，美国NYBOT棉花期货暴涨200点，创下一月高点，主要上涨原因是贸易商担心飓风影响棉花供应量，急于增加多头持仓。而最近的南亚地震更将棉花价格推向高点，巴基斯坦是世界第四大棉花生产国，印度是第三大棉花生产国，投资者担心棉花减产，纷纷入市抬高棉价，造成纽约商品交易市场棉花期货价格大幅上涨。而国内郑棉也体现出类似趋势，从今年台风影响浙江、安徽、湖南、湖北等产棉区以来，保持了持续上攻趋势。 
　　此间纺织业内人士指出，近年来中国纺织业持续升温，产能保持增长态势，对棉花原材料的需求旺盛。但由于纺织企业对于棉花等原料的需求有周期性规律，中国纺织业原料供需缺口增大的状况将会逐渐释放出来，而不太可能形成短时间的危机。 
　　三枪集团副总经理曹春祥表示，三枪目前每年购买棉纱原料约1万吨，主要以国产为主，虽然已经得到关于世界棉花减产、供求紧张的信息，但目前还没有波及到国内市场。他认为，从长远来看，棉花原材料涨价也未必是坏事，但中国的棉价走势必须与国际一致，否则对纺织企业内、外销都将带来很大的负面效应。 
　　上海飞马纺织品进出口公司表示，作为纺织品进出口企业，他们一般不会直接购入棉纱原料，而主要负责落单，由各加工厂负责购入原材料，目前短期内还没有感到原料涨价带来的压力。 
　　但她坦言，对目前棉花减产的压力他们已有所担忧，尤其是国产棉花供应量不足，必将导致国内生产商在未来加大国产原料的争夺，由于目前国内纺织行业竞争激烈、企业众多，一旦这种原料紧缺状况出现，很可能出现恶性竞争，哄抬价格，造成一定程度上的市场混乱，对生产企业打击非常大。就像去年美国对中国纺织品配额紧张，有些品种的配额价格几乎翻番，其中就包含了许多盲目采购、恶意哄抬价格的因素，最终导致许多生产、进出口企业损失巨大。而目前预计国内棉花原料明年供应会产生一定的紧张，必须采取措施防止市场混乱的局面出现。 
　　此外，业内人士也指出，国内棉花产量减少，势必导致供需矛盾突出，但中国纺织企业要从进口面纱上来填补生产缺口，就必须要讲这些进口量加工后再进行出口，不然的话，关税的成本将使企业难以支撑。总的来说，如果棉花原料在未来发生供应紧张、价格上涨，必然对国内的相关行业、企业带来负面影响，但一般来说，涨价风险会有几方共同承担，但对于出口来说，对外商的议价可能性还无法做出判断。
法国：泳装依然热卖 加强与我竞争

　  根据法国纺织行情与经济观察中心Ctcoe和法兰西时装学院Ifm消息，2004年法国共销售泳装（15岁以上）853万件。这个数字虽然比2003年的913万件下降了6.3%，但是业内专家认为2003年是个特殊情况，销售量的增长与当年的酷暑有关。2004年销售量减少最多的是女式泳装两件套（3点式），从2003年的560万件下降到2004年的440万件，而一件套的从2003年的350万件增长到410万件。 
　　销售方面：体育用品商店仍然是法国泳装最主要的销售渠道，市场份额从2003年的占29%，增加到2004年的31%；其它渠道：邮购16.9%；连锁店和独立商店各11.7%；大型专卖店10.5%；食品超市7.4%；大百货商店1.8%。 
　　消息报道，面对中国廉价的进口泳装，法国企业主要采取产品创新和加强服务两个对策。如法国最大的泳装生产和销售企业Coramy，在摩洛哥投资设厂，生产的泳装50%的面料从西班牙进口，另外50%采用当地面料。该企业认为他们的产品价格虽然比中国的稍贵一点，但是在产品的花色式样上，以及服务上与中国有区别，可以与中国竞争。预计2006年法国泳装企业将在面料、式样、色彩（更加花哨），以及大量使用装饰品上（环扣、带结、饰物、流苏、珍珠）创新产品，并增加产品的附加值。
法国制袜业加速下滑　
法国袜子产量从1月份以来下降18%，由于制袜工业向劳动力成本低廉的地区转移，这一下降趋势还在加剧。　　
法国纺织工业研究中心的研究表明，去年法国袜子产量为5300万双，而2003年为6800万双。制袜业是个资本密集型的产业，机械化程度高，创造力含量不高，但在包装、运输、销售环节上又需要大量的劳动力，这部分人工成本占整个成本的15%。三年以来，亚洲大量购买织袜机，这表明这一产业正在向亚洲转移。
法国的各大制袜集团，如Jacquemard，Kindy，DORE DORE(DD)都纷纷裁员和降低产量，只有孚日织造由于持续追加投资，目前尚能保持产量不降低。
瑞典Ｈ＆Ｍ服装公司第3季度利润创纪录
据德国《商报》报道，今年第3季度，深受德国消费者欢迎的瑞典Ｈ＆Ｍ服装连锁公司盈利达3.53亿欧元，税前利润比去年同期增长36%，创历史纪录。　　
今年第3季度，Ｈ＆Ｍ公司的营业额为16.15亿欧元，同比增加了18%。
Ｈ＆Ｍ公司表示，今年第3季度，企业的赢利和营业额都超过了原来的估计。鉴于Ｈ＆Ｍ公司在各地的经营情况都比较好，因此，今年第4季度企业仍将保持明显增长势头。
土耳其在欧盟市场对印度纺织品构成威胁
正当巴基斯坦、孟加拉和印度的纺织工业在磋商联盟的时候，东欧国家，尤其是土耳其，却使印度在欧盟市场上的日子很不好过。
后配额时期，欧盟市场价格降幅较低，因此较美国市场更有吸引力。同时，美国市场膨胀更快，中国商品大量涌入，价格大幅下跌。当中国抢滩美国市场的时候，印度则在欧洲市场遇到了来自土耳其、波兰和罗马尼亚的激烈竞争。

此外，随着2004年5月份的欧盟东扩，欧盟内部的贸易机会增多，排挤非欧盟成员国，对印度的增长产生负面影响。

印度还将因众多自由贸易协议以及竞争国家享受普惠制而失去大量的贸易机会，如土耳其、罗马尼亚、加拿大、墨西哥以及东欧国家。

一位纺织官员称，印度无法控制优惠贸易协议，相反，它们给印度造成很多不利局面。业内人士相信，印度未能大举进入欧盟市场，其部分原因是遇到来自东欧国家的竞争。

土耳其享受距离市场较近以及零关税准入的优势。印度官员说，印度需要压缩交货时间，尽快与欧洲的贸易伙伴签订优惠准入协议。

本财年第一季度，就数量而论，印度服装对欧输出排在第四，土耳其和孟加拉在印度之前。 土耳其纺织品向欧盟出口也排在印度之前，专家认为正是普惠制给土耳其提供了优势。

印度纺织业在原料方面较竞争者具备较大的优势，但在优惠贸易协议和临近市场方面功亏一篑。印度劳动力成本比土耳其低。

1995－2004年，美国市场纺织品和服装进口价格下降超过25%。欧盟降幅相对较少，同期跌幅15%。从宏观角度看，欧盟市场上本财年第一季度平均价格小幅下降，而美国的降幅则更加显著。随着欧盟市场的需求放缓，美国市场的竞争压力将加大，进口价格将继续下跌。

美国8月服装批发商销售达到94.03亿美元
销售：美国统计局10月8日宣布，对季节变更和交易日差别进行修正（未对价格变化进行修正）之后，2005年8月商业批发商销售为3025亿美元，较7月份提高1.3%(+/-0.7%),较2004年8月提高7.6%(+/-1.2%)，不包括制造商的销售部门和办事处。

7月份的初步估计向下修正1亿美元。8月份耐用品销售较上月增长1.9%(+/-1.0%)，较去年同月增长6.3%(+/-1.8%)。石油和石油产品销售较上月增长5.1%,纸张和纸产品销售增长3.3%。

8月份服装销售达到94.03亿美元，相比之下，7月份为99.12亿美元。

库存：截止8月底，季节变更修正（但未对价格变化进行修正）之后，商业批发商总库存为3545亿美元，较上月提高0.5%(+/-0.3%),较去年同月提高7.7%(+/-1.0%),不包括制造商的销售部门和办事处。

7月份初步估计向上修正6亿美元或0.2%。截止月底耐用品库存较7月份提高0.1%(+/-0.5%),较去年8月份提高8.1%(+/-1.2%)。

机器、设备和供应品的库存增长1.8%,金属和矿石的库存（不包括石油）下降1.4%。月底非耐用品库存较7月增长1.2%(+/-0.7%),较去年同月增长7.2%(+/-1.5%)。石油和石油产品库存较上月提高5.6%。

基于季节修正数据，8月份商业批发商库存/销售比率（不包括制造商的销售部门和办事处）为1.17%。2004年8月份的比率为1.17。

8月份，美国的纺织品服装装船轻微下降
美国海关署在5日报道说，8月份，制造商品的新订单上升了97亿美元，大约2.5%，达到3952亿美元。
7月份，美国的制造商品订单下降了2.5%。
制造品的出口上升了66亿美元，大约1.7%，达到3935亿美元。这是连续第四个月出现上升。未供应的订单上升了92亿美元，大约1.6%，达到5900亿美元，这是连续第四个月出现上升。未供应的订单同装船的比率达到4.15，比7月份的4.18下降。
8月份的库存出现下降，而之前两个月都出现增长，8月份下降了6亿美元，大约0.1%，降到4637亿美元。7月份的库存上升了0.6%。库存同装船的比率达到1.18，7月份为1.20.

纺织工厂8月份的装船达到32.28亿美元，7月份的调整数字为33.22亿美元，环比下降了2.8%。服装产品8月份的装船达到34.04亿美元，比7月份的调整数字下降了0.4%。但是皮革制造商的装船比7月份上升了2.4%，达到4.66亿美元。化学品的装船比7月份上升了1.1%，达到467.35亿美元。

澳棉商将提高棉花基本纤维长度以保持价格优势
澳大利亚棉商表示，他们将把2005－06季年的澳棉基本纤维长度提高到1-1/8 (36)，这样做是为了提高澳棉对最终用户的实际价格。
澳大利亚棉花出口商协会（ACSA)会长 Hilton Lobb表示，为了保持澳棉在国际市场的价格优势，这样做很有必要。他相信改变基本纤维已经成为棉业亟待解决的问题。棉农在挑选品种之前，必须认真考量他们的农艺和季节环境，因为必须种植1-1/8 品种或者纤维更长的棉花。如果澳大利亚棉业不能提供市场需要的优质棉，澳棉的市场比例和优质价格将会缩水。

所有的 ACSA 成员一致认为，1 3/32”棉花在整个流通渠道中的折扣必须更加透明，以便棉业准确把握市场信息，保证澳大利亚种植适销品种。Lobb说，市场环境越来越重要，因为其他棉花种植国家开始加大对优质棉的关注。

不仅澳大利亚的纺织厂需要 SJV Acala 的优质品种，而且越来越多的纺织厂在使用巴西棉和Fibermax 品种，这些品种的卖价大大低于澳棉。澳大利亚需要明确展示优质棉优势，才能维持澳棉的价格优势。

美国农业部公布的数据显示，在近5年美国种植的纤维较长的棉花比例显著增加，较短纤维的比例则大幅减少。

南非马海毛价格涨幅超50%
据南非媒体2日报道，受国际强劲需求的影响，今年上半年马海毛在南非的拍卖价格平均增长56%，上周的价格从每公斤52.21兰特（折合8.22美元）上升到每公斤60.23兰特。
马海毛织物在国际时装界重新受宠，导致马海毛在国际市场的价格在过去9个月内平均上涨30%，这对南非牧民来说不啻为一个好消息。据报道，南非共饲养了90万只安哥拉山羊，马海毛产量占据全球总产量的60%。
　　产自安哥拉山羊身上的马海毛纤维坚韧、有弹性，且易于染色，是理想的纺织原料，曾流行一时。现在以马海毛为原料的手编羊毛时装在美国重新成为潮流，带动了市场需求。
　　南非最早从1838年就开始饲养原产于土耳其的安哥拉山羊，每年冬夏各收获一次羊毛。2004年南非共出产350万公斤羊毛，销售额达2500万美元。但这与上世纪80年代相比仍偏低，当时南非每年出口1200万公斤羊毛。
毛里求斯今年上半年的纺织品出口下降
毛出口加工区的服装出口已连续四年下滑。根据毛中央统计局最新统计，今年前六个月的出口比去年同期减少20亿卢比，今年前六个月出口为96亿卢比，而去年同期则出口了117亿卢比。服装生产的减少导致了出口的下降。出口下降的目的地国家如美国（-24.2%）、英国和法国。出口到美、英、法三国的服装占毛服装总出口的72%左右。
作为国家一个主要的外汇收入部门，在今年的上半年，毛里求斯的纺织品出口下降了18%。这种下降对一个部门来说是很严重的事情。毛里求斯的纺织工业为52000人提供了就业机会，加上其他辅助人员，在全国120万人口中为20万人提供了就业机会。

乌干达拟增加向美国出口服装
据乌干达媒体报道，乌干达计划在美国《非洲增长与机遇法》框架内增加对美国的服装出口。 
　　乌干达两年前曾建三星服装厂，专门向美国出口服装。这是乌干达目前唯一在《非洲增长与机遇法》框架下享受美国免税进口服装的工厂。目前，这家工厂有工人2400人。 
据报道，这家工厂负责人7日在总理恩西班比家里会见了美国一家服装进口公司官员，商讨以平均每件6美元的单价向美国出口200万件服装的交易。 
恩西班比总理要求这家工厂解决服装原料的问题，因为美国《非洲增长与机遇法》规定到2007年9月30日后，出口到美国的服装原料必须也来自享受《非洲增长与机遇法》优惠的国家。 
泰国预计05年纺织服装出口超过40亿美元
泰国商业部部长助理必差在出席泰国第20届服装出口展销会时说，预计泰国今年纺织品服装出口将超过40亿美元，主要出口市场是美国，今年出口美国市场的纺织品服装总值将达到20亿美元。商业部已经制订了2006年纺织品服装出口总额45亿美元的规划，其中出口美国市场总额将不低于30亿美元。泰美达成自由贸易区协定后，泰国出口美国的纺织品服装还会增加。泰国纺织品服装生产商必需提高生产管理水平，以适应世界纺织品服装市场，特别是美国纺织品市场的要求，在巩固美国市场的同时，继续开拓新的市场，以进一步扩大泰国纺织品服装出口。


今年上半年，斯里兰卡的服装出口上升了9%
根据斯里兰卡在10月3日发布的统计数字，在今年的上半年，斯里兰卡的服装出口同比上升了9%。

斯里兰卡服装出口商协会（SLAEA）的会长说，利用斯里兰卡的面料制造的服装向美国无关税的出口地位帮助了斯里兰卡今年上半年的服装出口上升。
美国和欧盟对从中国进口的服装进行限制也对斯里兰卡的服装出口上升起到了积极的作用。
印度人造纺织品出口逐月减少
虽然全球配额体制已经结束，但近几个月印度人造纺织品出口一直呈下降趋势。从2005年1月以来，人造纺织品出口与去年同期相比逐月减少，只有4月份除外。
1月份，出口降至64.4亿卢比（2004年1月出口71亿卢比）；2月份出口60亿卢比（2004年2月出口70.9亿卢比）；3月份出口83.4亿卢比（2004年3月出口93.3亿卢比）；5月份出口52.1亿卢比（2004年5月出口73.7亿卢比）；6月份出口55.6亿卢比（2004年6月出口75.3亿卢比）；7月份出口64.2亿卢比（2004年7月出口79.8亿卢比）。

出口滑坡的主要原因是2004年9月份税权证书（DEPB）率减少。据化纤和人棉纺织品出口促进委员会会长R.L. Toshniwal 说，人造纺织品是纺织领域发展最快的产品之一，但政府扶持政策力度不够，交易成本居高（为FOB出口价格的15－20%）以及不退税对生产企业造成伤害。他说，政府已经将DEPB 计划延长到2005年12月31日。但通知没有说，2005年12月31日之后 DEPBs 是否还有效。

中国近期大幅削减了出口产品价格，使印度出口商面临更加激烈的竞争。

取消2004－05年联盟预算第12-B条款使出口商不可能利用 Cenvant 信贷。Toshniwal 敦促政府恢复 12-B 条款，以便保持出口商的优势。虽然印度是世界第四大人造纤维和化纤纱制造国，但印度所占世界市场的比例很小，而且还在下降。他敦促政府为在困境中挣扎的化纤出口企业消除障碍。

巴基斯坦的纺织产品出口上升了13.34%
在当前财政年度的前两个月，巴基斯坦纺织产品的出口上升了13.34%，服装、被单和棉布的出口分别增长了65.54%、42.36%和40%。
根据联邦统计局在10月8日发布的初步统计数据，在2005年7－8月份，纺织品出口额达到16.02亿美元，去年同期的出口额为14.13亿美元。
在8月份，成衣服装的出口急剧上升了294%，达到1.15亿美元，被单的出口上升了114%，达到1.37347亿美元。棉纱的出口上升了70.52%，达到1亿美元。
成衣服装的出口估计达到2.30亿美元，棉布的出口额达到4.14329亿美元，被单的出口达到2.71087亿美元。
在7－8月份，棉纱的出口上升了45.51%，达到1.90亿美元。针织品的出口下降了26.33%，降到3.04229亿美元。制成艺术品的出口下降了34.43%，降到6568.6万美元，艺术丝绸和合成纺织品的出口下降了34.13%，降到3561.4万美元。

脏棉出口使坦桑尼亚一年损失1200万美元
根据坦桑尼亚棉业管理委员会公布的数字，2004/2005年度坦桑尼亚因为农民在棉花中掺假影响棉花定级而损失的外汇收入达1200万美元。
坦桑尼亚棉业管理委员会说，为了使自己的棉花增重，棉农有时往棉花里掺水，或者把优质棉花和其它采棉后的废弃物混在一起，或者用塑料袋包装皮棉以蒙混过关，这些手段都使得该国棉花产品中脏棉比例居高不下,影响到了出口时的定级定价。

棉花是坦桑尼亚第二大出口农产品，2004/2005年度其棉花产量达到3.3亿公斤，预计2005/2006年度该国棉花产量将稳定在3亿公斤。
乌兹别克斯坦2005年原棉产量将达到380万吨
乌兹别克斯坦一行业官员近日称，乌兹别克斯坦今年的原棉产量可能会达到380万吨，而且品质好，可生产125万吨棉纤维，棉纤维产量不低于原棉产量的33%。2004年该国原棉和棉纤维产量分别为353万吨和115万吨。

乌兹别克斯坦是世界第二大棉花出口国，2004年其棉纤维出口额达到8.761亿美元，占该国出口总收入的18.1%。

乌兹别克斯坦农业部官员上周表示，由于天气有利，乌兹别克斯坦可能会于10月10日之前完成今年的棉花收获，产量可能为最近15年最高水平。

乌兹别克斯坦经济严重依赖棉纤维出口，但是政府又不能为棉农提供充足的物资刺激。2004/05年度乌兹别克斯坦纺织厂将消耗国产棉纤维的40%，高于2003/04年度的36%，政府想将该比例提高到60%，目的是为其纺织行业吸引大量的外国投资。
2005年1-8月对日本真丝绸商品出口简况

据海关统计，1-8月对日本真丝绸商品出口2.58亿美元，同比增长17.13%，所占份额为10.55%。

1-8月对日本丝绸服装出口1.23亿美元，同比增长14.61%，所占市场份额为9.62%。平均单价为13.26美元/套。

1-8月对日本蚕丝类商品出口4729万美元，同比增长28.49%，所占市场份额为12.83%。 

    1-8月对日本真丝绸缎出口2465万美元，同比增长22.63%，平均单价为2.09美元/米，同比增长5.71%。
（丝绸部）
印度纺织公司开始以战略眼光在海外设点
印度纺织公司已经开始在海外战略区域设点，旨在减少对主要市场的出口时间和利用这些国家享受的特别关税减让。
像 Zodiac 和 Ambattur Clothing 这样的大公司已经在海湾地区建立基地，压缩对欧盟和美国的出口交货时间。另一方面，Raymond 和出口公司 TCNS 已经在孟加拉设立公司，因为根据欧盟给予最欠发达国家纺织品的优惠政策，孟加拉有资格享受对欧盟出口的零关税。纺织大公司 JCT 收购了塞内加尔的一家服装公司，以便利用出口公司对美欧的非洲成长机遇法（AGOA）优势。

据印度纺织工业联邦（CITI）的一位官员说，许多印度出口商都在寻找在海湾国家建立制造基地的机会，尤其是个别国家有可能与美国商谈自由贸易协议。这位官员说：“ 从海湾地区和非洲向欧美市场出口的时间可以大大减少。一些海湾国家，包括阿联酋，正在与美国谈判零关税自由贸易协议，因此越来越多的印度出口商有可能在海湾地区设立公司。”
根据AGOA 协定，非洲对美国和欧盟出口的服装可享受15－27.5%的关税减让。而从印度本土发货则不能享受此类优惠。由于大多海湾国家没有外汇管制，因此印度商人可以将货款带回国内。

去年下半年，Zodiac 公司在杜拜（ Dubai） 收购一个具备175万件生产能力的衬衣工厂，JCT 在塞内加尔收购一个纺织工厂，有19,000纱锭，160台剑杆织机和12台圆盘针织机，还有配套的坯布加工设备，每年能生产245万件服装。Ambattur 服装公司在巴林建了一个裤子工厂，主要为美国的 GAP 采购商供货。

2005年1-8月对印度真丝绸商品出口简况

据海关统计，1-8月对印度真丝绸商品出口2.81亿美元，同比增长26.92%。

1-8月对印度蚕丝类商品出口7986吨，同比增长1.94%，金额1.56亿美元，同比增长19.17%。出口额占全球市场比重达42.22%。

1-8月对印度真丝绸缎出口1.24亿美元，同比增长38.09%。其中，坯绸出口1.18亿美元，同比增长39.18%。印度仍为我国坯绸出口的第一大市场。

（丝绸部）

今年前9个月，越南的服装出口收入达到35亿美元
根据越南工业部的报道，9月份，越南的服装出口收入达到5亿美元，导致今年前9个月的服装出口总收入达到35亿美元。

专家估计，越南服装出口今年将同比增长4.3%。根据目前的增长率，越南纺织服装工业今年的出口额可能达到50亿美元。这个数字比越南的年度目标低2亿美元，这主要是其他国家如中国和印度的出口繁荣，同时越南的生产商不能够开拓欧盟市场所致。
越南工业部要求工业界将目光盯在大出口途径，有效的利用向美国的出口配额。
越南当地的服装生产商应当利用美国和欧盟对中国制造的服装征用配额的有利机会，大力推动出口。
2005年1-8月丝绸商品进出口简况

据海关统计，1-8月我国丝绸商品出口55.78亿美元，进口15.58亿美元，同比分别增长16%和0.39%。其中，真丝绸商品出口24.42亿美元，进口1.16亿美元，同比分别增长21.07%和9.1%。

一、蚕丝类出口有所增长，平均单价继续回升

1-8月蚕丝类出口1.97万吨，金额3.69亿美元，平均单价18.67美元/公斤，同比分别增长9.74%、19.44%和8.84%。

二、丝绸面料出口仍以合纤绸为主，但真丝绸缎出口继续保持较好增长势头

1-8月丝绸面料出口36.02亿美元，同比增长14.76%。其中，合纤绸出口31.15亿美元，占丝绸面料出口额的86.48%，同比增长12.73%，且较上月11.9%的增幅有所上升。

1-8月真丝绸缎出口4.65亿美元，同比增长34.28%。其中，坯绸出口3.31亿美元，同比增长36.25%，平均单价2.14美元/米，同比增长6.98%。

三、丝绸制成品出口16.08亿美元，同比增长18.08%，其中以丝绸服装出口12.84亿美元，占丝绸制成品出口额的79.84%，同比增长13.39%。
四、主要出口市场依次为：美国、香港、阿联酋、印度、日本。 

    五、主要省市出口实现全面增长。浙江、江苏、上海、广东、山东五省市出口占我国丝绸商品出口总额的89.93%。

（丝绸部）

【市场调研】

2005年美国牛仔布服饰市场年中报告
较2004年同期相比，2005年上半年牛仔布服饰的以美元计销售额增幅达10. 2%，销售量（以件数计算）增幅达1.4%，整体销售已达两年的持续增长。牛仔裤的销售占所有牛仔布服饰销售的76 %以上，其销售增长速度远远高于其它服饰（牛仔布服饰和非牛仔布 服饰），销售量（以件数计算）增幅达5.1% ，销售额（以美元计算）增幅达14%。（而其它服饰的销售量<以件数计算>增长为1.6%，销售额<以美元计算>增长为3.6%）。

　　由于销售额的增长大于销售量的增长，每件牛仔布服饰的平均价格已达23.68美元，较2004年上半年增长8.7%。牛仔裤的平均单价达25.65美元，为Accu Panel自2001年以来的最高记录,与去年同期相比上涨8.5%。牛仔裤的价格增长仅次于针织衬衫，针织衬衫的平均单价为19 .54美元，增长幅度为 11.8%。

　　牛仔裤平均单价的上涨趋势与零售服装价格的整体趋势大相径庭。形成牛仔裤平均单价的上涨趋势的原因主要有以下四点：（1）高收入消费者的购买增加；（2）走高端渠道（如百货商场和专卖店）因而成功的模式，为消费者提供了多样的风格和符合流行趋势的牛仔裤；（3）消费者愿意为牛仔裤支付全价；（4）高档牛仔服饰市场的增长（出现了售价不低于60美元的牛仔裤）。
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　　高收入消费者推动销售增长 
家庭年收入不低于10万美元的消费者在购买数量和金额上的增长幅度最大，分别是30.3%和49.9%。2005年上半年，高收入消费者购买牛仔裤的比例大幅提高。这个富裕群体2004年上半年购买的牛仔裤的比例还仅为14.8%，到了2005年上半年，这一数字就增长了约五个百分点，达到整个市场份额的19.5%。高收入消费者平均支付32.83美元购买牛仔裤，这一数字比去年提高了15%，同时也比年收入低于5万美元的消费者高出近9美元，后者购买牛仔裤的平均价格最低，为23.73美元。 
　　百货商场和专卖店的销售强劲 
　　尽管消费者人均拥有8.2条牛仔裤，百货商场和专卖店还是促使消费者自愿购买更多的牛仔裤。过去三年来，百货商场的牛仔裤年均销售额的增长率为9.1%，专卖店的牛仔裤年均销售额的增长率为14.9%，全国性连锁店为15.1%，超市为3.8%。然而2005年上半年，百货商场牛仔裤的销售额猛升了36%，专卖店增长了31%，这些数字反映了偏好高档牛仔裤的趋势。从风格上来讲，两款最流行的女式牛仔裤的销售火爆，一种是靴型/直脚喇叭牛仔裤，增长了40.7%，一种是低腰牛仔裤，增长了52.9%。相对于其它主要零售渠道，这两款女式牛仔裤的销售量在专卖店是最多的。
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　　牛仔裤在百货商场的平均价格增长为30.1%（增至41.10美元），增长速度最快，其次是专卖店，平均价格为32.45美元，比2004年上半年增长了16.2%还多。不过，专卖店牛仔裤平均价格的增长最多，为46.6%，其次是百货商场，为41.7%。

　　尽管过去两年百货商场和专卖店是牛仔裤销售增长的主力军，然而沃尔玛和JC Penny公司才是真正销售牛仔裤数量最多的地方。这些零售商擅长销售大路货的服装，并收取低于平均价格的价钱。2005年上半年，在这两家零售商的店铺中，经济型购物者少支付了2美元至10美元不等的金额，买到了平均价为25.65美元的牛仔裤。

　　消费者更愿意付全价 
　　牛仔裤的销售数据表明，消费者待商品打折时才购买的消费习惯已经发生了重大改变。根据美国棉花公司Lifestyle MonitorTM的调查显示，三分之二的消费者不愿意为商品付全价，他们会等到商品降价时才购买。然而2005年上半年牛仔裤的销售破例违反了这一常规。两年来，牛仔裤以全价销售的数量第一次达到50%。当消费者被引导按全价购买时，他们比那些等待打折的人平均每条牛仔裤多付9美元，即前者为30.95美元，后者为21.97美元。购买全价牛仔裤的消费者年龄相对比较年轻，一般在25岁至34岁之间，他们更愿意选择专卖店（这一比例为37.5%）购买牛仔裤，而不是别的零售渠道。

　　当我们仔细观察消费者的消费模式，2005年消费者自愿全价购买牛仔裤的事实就很明显了。消费者全价购买牛仔裤的比例从2003年的32.8%，到2004年的33.7%，再到2005年上半年的34.8%。

　　尽管牛仔裤的零售价格有所上涨，牛仔裤进口成本却呈下降趋势 
　　尽管牛仔裤的平均零售价格有所增加，牛仔裤进口价格却呈现出另外一番景象。2005年上半年，进口牛仔裤的数量以近年来少有的速度飞快增长，这反映了零售市场对牛仔裤的强大需求。然而，牛仔裤进口数量的攀升远高于进口数额，这说明进口牛仔裤的平均成本降低了。以每平方米等值物（SME）为单位的进口增长32.9%，而且仍在上涨，有望达到2005年的最高点。然而进口牛仔裤的数额增长31.4%，使得每SME的牛仔布服饰平均价格降低1.2%，即6.17美元。

　　造成进口牛仔布服饰价格下降的主要因素是采购模式的改变。尽管一些国家和地区的进口数量有显著增加，如墨西哥增加了7.6%，远东和东南亚地区增加了5.9%，加勒比地区增加13.2%，但最大的受益国还是中国，其运量猛增了1,729%。这一增长使得中国跃居成为美国的第二大供应国，占15.4%的市场份额。与大多数主要供应国每SME的价格只有少量增长相比，中国的平均价格已经下降了33.2%，价格降至4.91美元，而世界上其它地区的价格为6.25美元，这也是为什么进口总体价格下降的原因。

　　牛仔裤进口的趋势与所有牛仔布服饰进口的趋势类似。去年中国的出口量还不足1%，今年就猛增了1,307%，2005年上半年，每8条进口牛仔裤里就有1条来自中国。与整个牛仔布服饰进口的模式类似，每SME的牛仔裤价格滑落了1.1%， 价格为6.19美元。中国的出口货物再次成为价格下跌最多的国家，下跌达41.6%，价格为5.15美元，这一价格比以往任何一年的牛仔裤平均进口价格都低。除中国以外，全球每SME的出口价格都上升了1.9%。2005年上半年较2004年同期相比，男式牛仔裤，女式牛仔裤，男童牛仔裤和女童牛仔裤的进口数量的增长幅度从28%到46%不等，超出了零售需求，从而压抑了价格，也使美国本土零售商面临着牛仔布服饰市场的虚假繁荣。

　　当牛仔布服饰成品进口剧增时，大多数牛仔布纤维进口却有所滑落，整体滑落25.1%。这些变化遍及了几个主要的出口地区，包括北美自由贸易区（下降54.1%），远东和东南亚地区（下降24.1%）。尽管很多证据显示纤维的运量减少，但一些专为高档牛仔裤市场提供牛仔布的供应商仍从美国获得了很多的订单。

（美国棉花公司）

韩国纺织服装业发展概况与竞争力分析
韩国纺织业于1990年初面临来自亚洲等国的竞争，使其纺织业不振，国际市场占有率减少，国内企业转往低成本地区生产，但韩国企业重新进行产品结构的调整，强化高附加价值产品，实施差异化策略，以质量、技术及价格取胜，使得纺织业在韩国的经济发展上仍扮演着重要的地位。 

　　随着经济社会的发展，韩国纺织业从1960年至1980年代，以低劳动力的成本优势进行生产，发展至1990年代中期，由内需转为出口导向、发展创新、高附加价值及自我品牌产品，迄2000年后则为适应市场变化，转为以市场趋势为导向的生产方式。 

　　企业家数不降反增 
　　1999年韩国成衣企业有7,506家，2000、2001年分别增加为8,629家、9,146家，增长15%及6%，2004年增长4%，达9,509家，占制造业总家数的8.6%。 

　　2004年，韩国纺织及成衣业产值及附加价值分别占制造业7.8%、8.4%，其中成衣产值及附加价值分别占1.9%、2.2%。纺织及成衣业出口值占制造业出口总值11.3%，其中成衣业占3.4%。 

　　企业随市场的变化不断调整 
　　韩国成衣市场主要为男用正式成衣、女用正式成衣、运动休闲服、儿童服及内衣等五大类。2004年因景气不佳，家庭负债导致消费市场萎缩，但内需市场仍维持相当规模。成衣销售总值达19.23万亿韩元，较前一年增长5.5%，其中休闲服销售额最大，达6.13万亿韩元，占31.8%；男女用成衣居第2、3，分别为3.95万亿、3.68万亿韩元，占20.5%、19.1%。 

　　因周休二日及上班服装自由化影响，引起休闲服饰的热潮，许多以生产传统男用正式成衣的企业纷纷投入便服或品牌的开发。至于女性成衣，则因女性上班族增加，而有倾向高档及品牌化的趋势。各式运动休闲服的需求日益增加，单一款式的高价品或纯运动服装逐渐丧失市场，而改为以强调设计理念及时尚、重视个性的宽松休闲装和中低价位的休闲服装品牌取代，其市场潜力持续扩大。童装则因样式及色彩的多样化，品牌需求不断扩大；内衣讲究布料、样式及做工，另塑身的功能需求亦有增加趋势。 

　　品牌化发展 
　　2004年韩国成衣品牌计1,730个，较同期增长5.6%，其中国内品牌1,171个，包括民族品牌及设计品牌，分别为993个、178个；海外品牌559个，其中专利品牌320个，直接进口品牌239个。女性成衣及休闲服（含运动便服）的品牌最多，分别为509个、348个。 

　　销售通路多样化趋势 
　　中低价为主的通路型态将居重要地位：2003年，韩国成衣卖场面积在3,000平方公尺以上的大型商店共1,863家，其中803家分布在汉城、仁川及京畿地区。一般商店1,458家、折扣店238家、百货商场98家、购物中心46家、批发中心5家。大型折扣店及购物中心较1999年增长174%、48%，增长幅度最大。 

　　另外电视购物及网上购物等无店铺的流通方式亦迅速发展，2003年网上购物、电视购物及邮购等无店铺市场销售额分别占39%、36%、24%。 

　　积极向海外发展 
　　 2003年成衣出口达38.52亿美元，2004年增长到66亿美元，占纺织及成衣出口总值的43%。根据联合国统计数据显示，2001年韩国纺织品出口值为153亿美元，市场占有率为4.4%，仅次于中国、意大利、德国、美国，居世界第五位。 

　　韩国成衣主要出口地区为美欧、日本及中国，近年来对中国出口增加，2002年，对中国出口值为8.38亿美元，较上年同期增长12.5%，其中成衣出口2.29亿美元，增长56%。另海外投资部分80%集中于亚洲，对中国投资案件及金额分别占60%、35%，以山东、辽宁、吉林三省为主。近年来，由于越南劳动力价格的优势及优惠投资政策，成为韩国企业新兴投资的热门地区。 

　　参与国际市场竞争 
　　据韩国产业资源部指出，2010年韩国纺织品出口值目标为300亿美元，将使韩国成为全球第三大纺织品及成衣出口国。 

21世纪将是消费者重视差别及个性化、追求独特性，运动性、功能性、重视健康和环境的市场趋势，未来将以纺织材料、染色加工及服装设计为主要策略，积极朝国际化发展，参与国际展览，培养具国际水平的设计师及自我品牌。
全球市场出现转变  哥伦比亚纺织业受困扰

哥伦比亚顶尖时装展览会Colombiamoda2005已于8月在麦德林举行，现场气氛良好，参展商对市场前景感到乐观。该国总统乌利贝亲临麦德林这个主要纺织中心，向业界保证会限制中国纺织品进口。当地业者认为中国产品会对该国纺织业造成损害。

数月后，尽管哥伦比亚将与美国签订新的自由贸易协定，而该国政府又于8月实践总统的承诺，对部分中国产品加征进口关税，但业者信心明显减弱。

哥伦比亚将对来自中国的布料、帐帘、毛巾及武装部队制服征收关税，税率由61%至91%不等，由8月17日起生效，实施期最长为200天。

哥伦比亚纺织品及服装业规模细小，难以吸引外商投资。即使在Colombiamoda展览会，一些参展商也投诉当地纺织品销路停滞不前，主要由于价格竞争激烈、非法进口产品涌入以及哥伦比亚人青睐购买电子产品所致。

话虽如此，最近亦有一些外国公司开拓哥伦比亚纺织品市场，举例来说，莱卡生产商Invista(前为杜邦旗下公司)及纺纱商CoatsScreen对于他们在哥伦比亚的投资均感到满意。据称，一些中国公司亦有意利用哥伦比亚作为产品出口平台。

事实上，哥伦比亚纺织品及服装业有不少优点，包括纺织业历史悠久，由布料以至成衣等各个供应链环节均有大量供应商，棉、羊毛及人造纤维产品色色俱备。

该国是安第斯及加勒比海地区举足轻重的纱线及布料生产地，劳工成本较低，最低每月法定工资为161.4美元。

哥伦比亚毗邻拉丁及美国市场，输往美国的产品可享优惠待遇。该国对外供应牛仔裤、棉质针织衫、男装及男童羊毛外套、长裤、内衣、沙滩装及婴儿服装，声誉昭着。

随着拉丁美洲经济开始好转，加上哥伦比亚拥有4,400万人口，该国对服装产品的需求持续上升。
投资者反应较为冷淡
然而，外国纺织业投资者并不急于进军哥伦比亚市场，主要由于对哥伦比亚的印象不佳。尽管乌利贝政府一直维持良好的治安，但毒品及暴力问题令该国的国际形象受损。

总部设于荷兰的HulshofKnittings服装公司，其东主JohanHulshof亦有参观Colombiamode2005展览会。他在会上与多家哥伦比亚内衣及沙滩装生产商接洽，希望能够在欧洲分销他们的产品。他透露，多名荷兰业者均获邀参观，最后只有他敢于前往哥国出席展览。

虽然麦德林、波哥大、卡利及巴兰基亚等哥伦比亚纺织中心的治安良好，但外国人仍不敢前往。

更重要的是，哥伦比亚服装出口业极受美国这个主要市场的贸易政策所影响。2004年，美国占哥伦比亚服装出口总额68%。

出现这种情况主要由于哥伦比亚的出口市场太少。哥伦比亚于2002年8月与美国签订《安第斯贸易推广及扫除毒品法案》(ATPDEA)，之后发生的连串事件极具启示作用。

在该年初，哥伦比亚纺织品出口总额由2001年的8.42亿美元下跌至7.4亿美元。签订该法案后，2003及2004年出口额分别上升至8.69亿美元及11亿美元。

由于多种纤维协定配额由2004年12月底开始撤销，加上美国今年7月修订《中美－多米尼加自由贸易协定》(CAFTA－DR)，哥伦比亚现时急需与美国签订一项较宽松的自由贸易协定。

InversionesElCid总裁GuillermoValencia警告，假若哥伦比亚不能达成一项有利的自由贸易协定，与中国和中美竞争时便会处于不利地位。Inversiones是一家服装生产商，2004年营业额为2,110万美元，主要向美国出口男士服装。他认为，亚洲及中美产品价格极具竞争力，最终会扼杀哥伦比亚纺织业。

哥伦比亚全国出口推广组织ProexportColombia主席LuisGuillermoPlata认为，中国内地及香港对拉丁美洲带来竞争压力，中国内地已影响到拉美对第三市场的出口，特别是美国。
双边协议优惠并不充足
拉美可以借助自由贸易协定(与美国签订的自由贸易协定、安第斯地区协定以及与加拿大和南方共同市场签订的协定等)，以及享有的关税优惠(ATPDEA及欧盟的安第斯普及特惠税优惠)，与上述地区竞争。

2003年，哥伦比亚对美国出口的纺织品中，48%根据ATPDEA享有关税优惠(免关税而非以17.5%关税进口)。然而，2004年这项关税调升至75%，2005年5月更增至78%。

由此可见，ATPDEA对哥伦比亚提供的优惠明显已不足够。哥伦比亚业界希望与美国达成一项更灵活的自由贸易协定，特别是在采用第三国家材料方面的安排。

在2005年首数月，哥伦比亚的成衣车缝业(将进口部件缝合再转口)显然受到影响。

举例来说，CINicole是哥伦比亚CrystalGroup旗下的成衣车缝厂，雇用超过14,000名员工，为多个大品牌进行车缝工序。对该公司来说，2004年是理想的一年，营业额增升32%，达6,000多万美元。

Nicole亦是LizClaiborne及JonesApparelGroup等美国零售商的合约女装棉质长裤供应商，2004年的业绩增长较CrystalGroup其他公司为佳，例如Vestimundo的营业额为9,800万美元、Sotinsa为5,400万美元、CalcetinesCrystal是5,300万美元，而内衣制造商Leonisa则为9,300万美元。

出乎意料地，在2005年首季，Nicole的4,000名工人中，有650人被裁。该公司副总裁FranciscoJoseGuerrero表示，由于中国产品价钱较佳，美国品牌纷纷转向中国厂商订货。

一如哥伦比亚其他成衣车缝商，Nicole为求生存，必须立即展开产品开发工作以及开拓其他市场。
纺织品销路下降

即使踏入2005年，哥伦比亚纺织业仍然受到其他问题困扰。据哥伦比亚纺织厂商协会Ascoltex主席IvánAmaya表示，在2005年首季，哥伦比亚布料生产商在该国市场的销路，以公尺计整体下跌超过7%。

相反，业内巨擘FabricatoTejícondor在2005年首季的营业额却录得9.7%增长(2004年营业额为2.3亿美元)。期间，该公司售出的布料由去年的4,740万公尺增至5,200万公尺，产品主要在本土市场售出。

这种反常情况显示Eliot及Coltejer等其他大型织布厂的占市率纷纷下跌。牛仔布及纱线生产商Coltejer的出口表现亦未如理想。该公司副总裁AlvaroLafaurie埋怨美国人偏好中国产品。在2005年首季，Coltejer的出口总额由1,200万美元下跌至900万美元。

2005年8月17日，哥伦比亚向中国产品加征关税，但业界领袖相信保护措施并非最终的解决方法，并一致认为与中国进行价格竞争没有意义。

举例来说，男装生产商Everfit-Indulana以批发价60至70美元销售夹克，Leonisa的胸围零售价为30至50美元，OndadeMar以批发价65美元出口泳衣(上下身)(零售价定为140美元)。这些价格大都远高于亚洲制造商的产品。

然而，出口及时装研究所Inexmoda总监RoqueOspina却对前景感到乐观。他强调，哥伦比亚在产品开发及时尚设计方面拥有强劲实力，大有机会增加对若干市场的服装出口。

Fabricato及Coltejer等大型纺织厂商相信，只要取替进口产品(去年哥伦比亚仍进口总值6亿美元的布料)，以及满足由从事剪裁、缝制及缝边工序转为全套服务的哥伦比亚服装出口商的需要，业界将有大量发展机会。

由2005至2010年，Fabricato将投资5,000万美元发展业务，包括建设一间新的靛蓝染料厂。该公司预期市场将回复生机。
(摘自“香港贸发局”网站)

变革中的印度纺织业
贸易潜力被看好 
　　美国等西方国家针对从中国进口纺织品过热的情况，对中国设限，为印度纺织业发展提供了契机。印度纺织业的发展目标是要全球市场份额的8%—10%，比原来翻一番，成为继中国之后的第二大纺织品出口国。 
      2004年，印度纺织工业产值360亿美元。全球纺织品出口配额取消后，世贸组织估计中国纺织品会占据美国市场半壁江山；而印度占美纺织品市场的比例也将从2002年的4%激增至15%。但印度纺织生产商可不满足这些，他们想要的更多，政府计划截至2010年，纺织品出口总额增长逾三倍，至500亿美元。印度纺织业在增长的过程中，将创造500万个工作岗位。届时纺织人业人数将达4000万。 
　　印度棉纺企业协会总干事DK Nair说，未来数年内，纺织产业将经历一场类似信息产业的革命，周边有利的环境将使纺织产业有可能赶超印度IT产业。 

    纺织业掀起现代化高潮 
　　印度孟买的一位出口商Premal Udani说，现在印度每一家公司，不论是生产面料的还是做服装的，都在扩大出口能力，国内大小公司都源源不断地接到大量订单。在印度，纺织产业将重复IT产业的成功。 
　　印度是仅次于中国和美国的世界第三位棉花生产国，印度的纺织业以棉花为主，棉花加工占印度纺织业原材料消耗的70%，目前这一行业生产规模共有近5000万锭，转杯纺纱约80万锭。棉花种植是印度最主要的产业之一，种植面积达900万公顷，年产量达400多万吨。印度的服装工业和地毯工业已有几百年的历史，印度的Reliance公司还是世界上最大的涤纶生产者。   
　　印度的纺织业十分复杂，目前，印度有93%的纺织生产处于分散状态，且机械设备陈旧。另外，印度的原棉和人造纤维主要依靠进口，都面临高额关税，因此成本较高。但伴随着配额制度的取消，印度纺织业正发生着惊人的变化。一方面是装备过时的纺织企业正迅速现代化，一方面是先进的、资本密集型的新型纺织产业正迅速扩张。  
　　在过去的十年里，经济自由化使得印度的纺织业在价格、质量以及ISO质量管理体系方面已经具备全球竞争优势。许多生产商通过引进先进的设备、建造质量和数量都达到世界级水平的生产工厂，印度在聚酯、人造纤维和原材料生产方面都取得了巨大进步。 
　　此外，劳动力成本低廉和劳工法改革等因素都将推动印度纺织业的发展，可以说印度纺织业已经做好了在国际舞台上竞争的准备。 

    未来5年纺织投资将大幅增加 
　　印度的纺织工业正在经历巨大变革，其重点是加强技术升级。核心部门的大量投资和正在进行中的现代化进程已经帮助印度纺织业增强了在国际市场的竞争力。丰富的原料资源、长期积累的技术实力、有竞争力的熟练工人和营销专业队伍将印度纺织业推上了新的发展方向。 
　　印度财政部长帕拉尼亚潘·奇丹巴拉姆说，由于印度纺织工业具有很大的就业和出口潜力，政府将继续鼓励该行业的发展。他指出，2005年全球纺织品贸易配额取消，印度纺织业已经从中获益。该国的纺织业投资有望从2004－2005年度的2000亿卢比增加到3000亿卢比。 
　　为了发展纺织产业，印度政府计划未来的两年中在全国范围内建立25个纺织园，大约需要750亿卢比的投资(1美元约合43.6卢比)。 据称，印度政府将为发展这些纺织园的基础设施所需的4亿卢比的资金提供40%的补贴。每个纺织园能够吸引大约30亿卢比的投资。建立这样的纺织园的成本估计在8－10亿卢比。 
　　为完成2010年的出口目标，印度纺织部快速行动，推动纺织部门的发展。印度出台了一系列产业发展政策，其中一项包括10%的资金补贴项目和棉纱与纺织机器的低关税政策。印度政府还在纺织业提升基金计划（TUFS）框架下开设一个计划，想要增加投资的纺织企业可以获得高达8%的优惠补助。预计从2005年开始的5年内，印度纺织机械的投资将达25亿美元。 
　　印度纺织业已开始从德国、法国、瑞士进口纺织机械，以改善现有生产条件，提高生产力。进口的纺织机械中主要是织布机和制衣机，主要用于印度大纺织厂设备更新。 
　 
    对中国纺织机械需求增加  
　　印度纺织业快速发展为纺机企业提供了新的商机。印度纺织业从欧美地区接获的订单增多，因而对纺织机械需求增加，不少印度纺织厂选择从中国进口大量纺织机械。  
　　据分析，印度纺织厂选择进口中国纺织机械主要是基于两方面的考虑。一是中国纺织机械质优价廉。印度纺织业界认为，与印度本国相比，中国纺织机械在生产能力、技术水平和规模方面都领先一筹。与欧洲相比，中国纺织机械质量相当，但价格仅为欧洲纺织机械的三分之一，对于印度纺织企业非常有吸引力。二是中国纺织机械的交货时间相对较短。印度国内纺织机械制造商的交货时间大约在12个月到24个月之间，而中国制造商只需要2个月到4个月。
中国市场需求影响全球羊毛产量
    随着市场经济发展，中国羊毛供应正逐步进入“需求链”时代，由过去的“供应”唱主角，变成现在“需求”唱主角，中国毛纺生产需求的变化正越来越多、越来越大地影响着全球羊毛产量的变化。 

　　近些年来，由于全球精梳产能向中国转移，中国已成为世界羊毛最大加工生产国，也是最大羊毛进口国。在上世纪80年代，中国刮起西装热，全国毛纺生产企业雨后春笋般崛起，毛纺锭达到400万锭，需求不断扩大，使世界羊毛产量增加，并在1989／1990羊毛年度达到198.8万吨最高产量。到90年代末，由于人民生活水平提高，消费档次上升，穿着休闲随意，对毛料服装和毛衣需求缩减，进口量下降，世界羊毛产量也开始下滑。 

　　据澳大利亚发展公司产量预测委员会2005年最新发布数据显示：2005／2006年度澳大利亚含脂毛产量将下跌至47万吨，比2004／2005年度下跌1%，与称之"跌入50年来最低水平"的2003／2004年度产量基本相当，这意味着目前世界羊毛产量仍在继续减少。 

　　这一论点在新西兰羊毛局代表ALLANF·ROSS先生那里也找到了证据。他对记者介绍说，近几年新西兰的羊只数基本保持在4000万只，数量变化不大，但是羊毛的产量却在下降，因为市场需求缩减，牧民把主要精力放在如何提高羊肉产量而非羊毛上，使得羊毛收入目前还不到20%。 

　　消费变化左右羊毛原料 

　　随着国际市场细薄化、环保化、高档化毛纺织品消费的看好，原料市场对精细毛原料的需求逐步扩大，市场消费变化也带来世界羊毛生产结构的变化。 

　　为迎合市场需求，近年来澳大利亚、新西兰、南非等国超细品种羊毛不断增加。20世纪末，超细羊毛使澳大利亚牧民获得了可观的收益。自1999／2000到2004／2005近5年间，澳大利亚细羊毛和超细羊毛平均年增长率达11%，出口量累计年增长率达8%，出口额累计年增长率为6%，这是澳大利亚近5年出口量和出口额同时增长的惟一羊毛类型。然而5年产量虽出现增长，但过犹不及，超过了世界对细羊毛需求的增长，造成价格下跌。据统计，2004／2005年度前5个月，细羊毛和超细羊毛澳元行情比2000／2001年同期下跌60%，今年8月细羊毛价格又比去年同期下跌2%～5%。 

　　与超细及细羊毛抢夺市场的品种中，现在又有一只"故友"以"新秀"的面目出现，它就是曾经红火过的马海毛。由于市场对各类高档天然纤维的垂青，今年1～6月马海毛平均价格上涨了30%以上。以盛产马海毛著称的南非此次组成由南非羊毛马海毛协会主席FRANCOISALOOTS先生率队的代表团参加这次交流会，目的就是宣传推广他们的马海毛，以期进一步扩大在中国的市场占有量。 

　　国内毛市呈现“三多”“两淡”
　　“三多”指进口澳毛原脂毛增多、进口羊毛渠道增多、天然高档纤维用料增多。据统计，2004／2005年度，我国进口羊毛24.8万吨，其中含脂毛18.2万吨，澳大利亚原毛占进口原毛的80%，这与我国羊毛精梳能力的提高有直接的关系。从2002年实行进口羊毛关税配额以来，毛纺企业转变了以往保持几个月羊毛库存的习惯，同时为减少中间环节，进口羊毛的渠道不再以贸易公司为主，而是以生产企业为主，贸易公司为辅。近几年来市场高档纺织品消费持续看好，高档天然纤维如高支超细羊毛、兔毛、羊绒、马海毛等原料价格逐渐攀升，上半年各类高档天然纤维行情继续迅猛增长。 

　　“两淡”指主销品种销售平淡，行情稳中有落；国毛市场市气清淡，产、销交投不尽人意。由于市场消费疲软、需求变化、供求竞争等压力，今年1～8月市场主销品种：中支细毛、超细支毛、半细毛等种类供应全线走软，市场交易平淡。在国内一些地方牧区近年由于放松质量管理，使国产细羊毛质量出现滑坡，在今年夏季南京羊毛市场国毛拍卖会上，除内蒙古乌审旗的羊毛因质量好、包装美观而全部成交外，其他国产羊毛成交均不理想。 

　　汇率配额决定未来走势 

　　业内人士普遍认为汇率的涨跌直接影响羊毛行情，美元汇率的升降将继续调节国际市场羊毛的价格。据有关人士分析澳元和新元兑美元的汇率已从高位开始徘徊下移，汇率的下降有可能促使澳毛和新毛指数上升，如果汇率下降的幅度大于指数上升的幅度，国际市场的羊毛价格将会继续回落。人民币汇率改为浮动汇率制后，目前人民币处于升值时期，这有利于我国的羊毛进口，但不利于毛纺产品的出口。 

另外欧盟对我国10类纺织服装品种设限，其中有6类品种包括对含毛织物的限制。8月羊毛衫出口配额已用完，目前有许多羊毛衫厂停产，并直接影响到毛纱的销售。据悉美国也准备10月1日起限制中国毛制男裤的进口量。可以预见2005年后期毛纺织品的出口情况不仅对国内市场羊毛的流通起着很大作用，对国际市场的羊毛价格也将有较大影响。同时考虑到石油价格的波动以及毛纺产品内外销市场需求的变化，与会专家认为今年后期我国进口羊毛数量将比上半年减少，羊毛市场价格行情将继续向下波动。
（摘自《中国纺织报》）

【走出去】

哥伦比亚纺织服装业投资分析
一、纺织服装业概况
　　哥伦比亚纺织服装业已具有100年的生产历史。目前，哥伦比亚纺织服装业的产值占全国工业产值的9%，直接和间接创造了60万个就业机会。纺织服装的出口占哥伦比亚纺织服装产量的30%以上，在非传统出口产品中占15%。哥主要纺织服装产品包括：棉花、纤维、纱、线、针织与平织布料及其服装。

　　二、主要分布城市
　　麦德林（MEDELLIN）：集中了哥伦比亚全国纺织产品的38%和服装产品的70%。主要纺织品包括：棉织物、聚脂混纺纤维织物、用于生产家用和专业技术用服装的毛料、平织布和针织布。麦德林是哥伦比亚重要的棉衬衣、牛仔服装、女用内衣、袜子和西服的生产中心。

　　波哥大（BOGOTA）：纺织服装业生产占哥全国纺织产品的53%和服装产品的23%。主要生产各种聚脂与晴纶混纺纤维的平织布和针织布，是哥伦比亚重要的男女衬衣和外衣的生产中心。

　　伊巴克（IBAQUE）：产量占哥纺织品总产量的5%，近年来有一定的发展，已具有从织布到服装生产的一条龙生产能力，在棉花加工方面具有较大优势。

　　卡利（CALI）：是哥伦比亚第三大服装生产中心。纺织产品占哥全国产量的2%。

　　佩雷拉（PEREIRA）：集中了哥纺织产业的2%，是重要的衬衣和女士家用服装产地。

　　巴兰基亚（BARRANQUILLA）：是哥重要的裤子和针织服装产地。

　　布卡拉曼卡（BUCARAMANGA）：儿童服装与鞋类的生产中心。

　　三、生产情况
　　（一）棉花种植与加工业

　　2003年棉花种植面积5,189公顷，产量93,078吨，棉纤维产量34,420吨。

　　2004年棉花种植面积7,372公顷，产量145,222吨，棉纤维产量54,994吨。

　　（二）纺织工业

　　2004年总产值14.36亿美元，国内消费15.82亿美元。出口量48吨，出口额2.44亿美元，占总产值33.1%；进口量19.6吨，进口额6.1亿美元，占国内消费33.9%。

　　（三）服装工业

　　2004年总产值8.43亿美元，国内消费5.32亿美元。出口量5.2吨，出口额9.14亿美元，占总产值42.1%；进口量3.6吨，进口额1.02亿美元，占国内消费8.2%。

　　（四）生产企业

　　目前哥有各类纺织企业334家，总就业人数约46000人。针钩织品生产厂83家，员工总数12174人；纺织整理厂45家，员工总数5051人；纺纱厂26家，员工总数5574人；织布厂49家，14878人；其它纺织品生产厂131家，员工总数8347人。

　　服装生产厂792家，员工总数74767人。

　　鞋类生产厂194家，员工总数9745人；皮件配件生产厂58家，总员工3426人；皮革鞣制厂39家，员工总数2154人。

　　四、纺织服装产品出口情况
　　近十年来，哥纺织业出口处于徘徊状态，出口额一般在2亿美元左右，最高年份为1996年，达到2.6亿美元。服装出口则总体呈增长趋势，特别是近3年来，服装出口持续较快增长，2004年超过9亿美元，达到历史最高水平。

　　2004年，哥伦比亚纺织服装产品出口达13.36亿美元，比上年增长32%。服装产品出口额占纺织服装出口的67%，纺织产品出口额占纺织服装出口的18%。

　　今年前4个月纺织出口0.86亿美元，同比增长16%，服装出口2.8亿美元，同比增长17%。

近十年来哥纺织服装产品出口统计
单位：亿美元

	年份
	纺织品出口
	服装出口

	1994
	1.8
	5.6

	1995
	2.5
	6.0

	1996
	2.6
	5.2

	1997
	2.4
	4.9

	1998
	2.1
	4.8

	1999
	1.8
	4.8

	2000
	2.1
	5.8

	2001
	2.1
	6.2

	2002
	1.6
	5.7

	2003
	1.7
	6.8

	2004
	2.4
	9.1


资料来源：哥国家统计局

　　五、纺织品主要出口产品
　　哥纺织品出口产品主要包括针织品、棉织品和化纤织物，2004年针织品出口额超过6000万美元，棉织品出口额超过5000万美元，化纤织物越过3000万，均较前两年有一定增长。

近三年主要服装出口产品
单位：亿美元

	
	针织品
	棉织品
	化纤织品
	其它织品

	2002
	0.32
	0.26
	0.22
	0.82

	2003
	0.34
	0.31
	0.23
	0.84

	2004
	0.63
	0.54
	0.31
	0.97


资料来源：哥国家统计局

　　六、服装主要出口产品
　　哥服装出口以裤子和内衣为主，2004年平织和针织裤子、内衣出口额均超过1亿美元。针织衬衫、西服、家用休闲服、平织衬衫和童装等也有不同程度增长。

近三年主要服装出口产品
单位：亿美元

	产品
	2002
	2003
	2004

	平织布裤子
	1.12
	1.47
	1.73

	内衣
	1.34
	1.23
	1.66

	针织裤子
	0.79
	1.01
	1.17

	针织衬衣
	0.4
	0.52
	0.98

	西服外套
	0.36
	0.62
	0.79

	家用休闲服
	0.52
	0.54
	0.72

	平织布衬衣
	0.15
	0.16
	0.27

	儿童服装
	0.18
	0.18
	0.24


　　　　　　资料来源：哥国家统计局

　　七、主要出口目的国
　　哥纺织品和服装主要出口目包括美国、委内瑞拉、墨西哥、厄瓜多尔和意大利。2004年对美国出口占总额的43%，对委内瑞拉出口占17%，对墨西哥和厄瓜多尔分别占7%，对意大利出口占3%。

近三年纺织服装产品主要出口目的国
单位：亿美元

	
	美国
	委内瑞拉
	墨西哥
	厄瓜多尔
	意大利
	其它国家

	2002
	3.4
	1.52
	0.73
	0.71
	0.41
	2.26

	2003
	4.95
	0.84
	0.75
	0.76
	0.45
	2.57

	2004
	5.85
	2.31
	0.99
	0.96
	0.49
	3.16


资料来源：哥国家统计局

　　纺织品主要出口目的国包括：委内瑞拉、厄瓜多尔、墨西哥、美国、秘鲁等。2004年以委内瑞拉出口占纺织品出口总额的36%，对厄瓜多尔出口占总额的16%，对墨西哥占11%，对美国出口占8%，对秘鲁出口占7%，其它出口目的国还包括智利（3%），加拿大、哥斯达黎加和巴西（各2%）。
　　服装主要出口目的国美国、委内瑞拉和墨西哥。2004年对美出口占52%，对委内瑞拉占12%，对墨西哥占6%。其它目的国还包括厄瓜多尔（4%），波多黎各、哥斯达黎加和巴拿马（各2%）。
　　八、在哥进行纺织服装业投资合作的有利条件
　　（一）地理优势
　　哥伦比亚处于南北美洲的联结处，拥有大西洋和太平洋沿岸多个港口，优越的地理位置使得从哥能快速而便捷地进入美国、南美、欧洲和亚洲。
　　大西洋沿岸主要港口包括圣达·马尔塔（SANTAMARTA），巴兰基亚（BARRANQUILLA）和卡塔赫纳（CARTAGENA）三个港口；太平洋港口包括托卢（TOLÚ）、布埃那文图拉（BUENAVENTURA）和图马哥（TUMACO）。
　　巴兰基亚港至迈阿密只需5天时间，每周有7个船运航班；布埃那文图拉（BUENAVENTURA）港至洛杉矶只需10天时间，每月有2个船运航班；卡塔赫纳（CARTAGENA）至迈阿密只需4天时间，每周有10个船运航班。
　　（二）优惠贸易协定
　　哥与美国及周边拉美国家签有多个优惠贸易协定，与可签署优惠贸易协定的国家和地区总人口越过10亿。
　　美国给予哥部分出口产品优惠关税待遇的《安第斯根除毒品和贸易促进法》即将到期，但美国与哥伦比亚、秘鲁和厄瓜多尔正在商谈并即将签署的自由贸易协定将给予哥对美出口产品更多的优惠待遇。在哥进行加工生产，在符合原产地要求的条件下可以优惠关税对美国出口。
　　此外，哥为安第斯共同体成员国，墨西哥签有三国协定，与智利、巴西、阿根廷等签有部分产品自由贸易协定。在哥进行加工生产的产品，在符合原产地规定的条件下，可以优惠关税进入上述有关国家市场。

哥伦比亚对外签署优惠贸易协定情况
	国家
	简要介绍
	人口数（百万）

	美国
	部分产品免税进入
	273.3

	玻利维亚
	安第斯国家共同体
	109.0

	厄瓜多尔
	
	

	委内瑞拉
	
	

	秘鲁
	
	

	墨西哥
	三国自由贸易协定－G3
	93.7

	智利
	自由贸易协定
	14.9

	加勒比共同体
	部分产品自由贸易协定
	13.4

	巴西
	部分产品自由贸易协定
	170.7

	阿根廷
	部分产品自由贸易协定
	37

	欧盟
	安第斯SGP－免税进入
	375.8

	（不包括美国）合计814.5

	（包括美国）合计1087.8


　　（三）人力资源优势
　　由于哥纺织服装业已有上百年历史，拥有良好的缝制质量，较强的产品的开发能力，拥有从设计、剪裁、缝制、成衣、洗涤、刺绣和印染等一整套技术，拥有一批经国际标准ISO、BASC、WRAP认证的企业。（根据哥伦比亚出口促进会有关材料整理）

（哥伦比亚出口促进会）

【行业论坛】
中国创纪录贸易顺差可能造成什么后果

商务部外贸司日前发布的《今年前8个月我国外贸运行情况及全年走势》报告称，今年前8个月，中国进出口顺差达到602.2亿美元，按此进度推算，全年贸易顺差将接近1000亿美元，超过我国历史最高年份1998年1倍多。顺差占外贸总额比重将超过5%大关，而这项比重在2004年仅有2.8%左右。
今年贸易顺差出现这种空前增长的主要原因是：一、我国国内宏观经济走势与主要贸易伙伴不同步，国内经济降温，内需不振，进口需求萎靡，而以美国为代表的主要贸易伙伴仍处于高增长期，海外市场迅速提升，两项作用共同促使今年上半年中国贸易顺差急剧扩大。二、此前几年国内高投资形成的生产能力正在释放出来，导致某些产品出口激增。三、日趋明显的“进口替代”趋势，即国内上游产业投资逐步形成生产能力，在一定程度上、一定地区内导致昔日“大进大出”的加工贸易转为“小进大出”，原材料、中间投入品进口不能与出口同步增长。
当然，人民币汇率升值预期也对贸易顺差火上加油，它不仅驱使一些企业开展提前错后操作，加快出口而放慢进口；而且今年迄今的贸易顺差中肯定有一部分是国际游资在人民币升值预期驱动下通过高报出口价格、低报进口价格方式而内流。

今年贸易顺差高增长既然已成定局，那么它可能造成什么后果？尽管贸易顺差发挥了拉动国内经济增长的积极作用，但毫无疑问，巨大的贸易顺差将进一步激化我国与主要贸易伙伴之间的贸易争端，尤其是与美国、欧盟之间的贸易争端。按照我方统计，今年全年我国对美贸易顺差可望达到1000亿美元，对欧贸易顺差可望达到600亿美元；按美方统计，今年全年对华贸易逆差可能超过1900亿美元。。对华贸易逆差已经成为美国某些政治势力最钟爱的话题，中美纺织品争端久拖不决，已经向我们敲响了警钟。

贸易顺差高增长对人民币汇率的影响存在两面性：一方面，巨额贸易顺差将加大人民币升值压力；与此同时，由于巨额顺差是我国国内经济降温的表现，国内经济降温最终将对人民币汇率施加向下调整的压力。两种作用究竟谁能占据上风，有待进一步观察。
贸易顺差高增长及其负面影响导致削减贸易顺差和外汇储备的必要性上升，为此，可供选择的策略通常有扩大进口(特别是战略资源和资本设备进口)和对外投资两途。这两项策略固然必要，但应当注意时机选择和其他相关问题。在战略资源进口和建立储备方面，鉴于目前国际初级产品市场仍然处于高价位，但已经连续数年上涨的初级产品行情可望在近一两年甚至更短时间内发生转折，中国国内经济降温将加快这一转折到来，我国不应急于在高价位上入市，而应当等待其价格回落。扩大资本设备进口应当限于必要的、国内无法生产的尖端设备和技术，不应损害国内技术装备产业的发展。在扩大对外投资中，应当注意约束企业经理们借机扩大自己“王国”的冲动，避免对外投资沦为制造大堆烂账和资本外逃的黑洞。
（商务部贸研院 梅新育）

【新科技新产品】

【潮流风向标】

【统计数据】

【通知公告】

2006年美国棉纺织服装贸易洽谈暨研讨会会议通知——请单独做成一页排版
美国棉花委员会委托我会协助组织“2006年美国棉纺织服装贸易洽谈暨研讨会”。会议于2006年2月8－10日在美国洛杉矶举办。

据美国棉花委员会提供信息，该项活动已成功举办三届，每届大约有400人参加，多家美国的连锁店、采购商、进口商和零售商参会（部分名单见附件二）。第四届“美国棉纺织服装贸易洽谈暨研讨会”将首次邀请中国、印度、越南、秘鲁的服装生产商和出口商参会，会议规模超越前三届。会议形式以研讨会和贸易洽谈相结合。会议安排专门时间和场所给参会代表进行贸易洽谈，促进成交。

会议期间，受邀参会代表食宿费（2个晚上的住宿费及会议期间的餐费）均由大会承担。

鉴于邀请代表名额有限且会议期间受邀参会代表食宿费均由会议承担，请有意参加的会员企业于11月15日前将参会人员名单报至我会，以便我会做好有关推荐及组织工作。

联系人：    郄炜、邹丽麓

联系电话： （010）67739254  传真：（010）87789985

                                                  中国纺织品进出口商会

2005年9月28日
附件一：

2006年美国棉纺织服装贸易洽谈暨研讨会报名表
公司名称（中文）：

        （英文）：

	姓名（中英文）
	性 别
	职务（中英文）
	电话（区号）
	传真
	公司地址（中英文）

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	


附件二：

 参加上届“美国棉纺织服装贸易洽谈暨研讨会”的部分公司名单如下：

Academy Sports           Anvil Knitwear     Associated Merchandising Corporation/Target Stores

Chico's FAS             Colby International            Dillard's

Eddie Bauer             Fruit of the Loom              Gap Inc

Harve Benard            JC Penney                      Jupiter Sportswear

Kellwood Companies      Kmart                          Kohl's

Land's End              Li & Fung                      The Limited Brands

Liz Claiborne           LL Bean                        The Marmaxx Group (TJX Corp)

Nike Inc.               Nordstrom                      Oxford Slacks

Paul Davril Inc.         Perry Manufacturing         Phiillips Van Heusen Corporation

Polo Ralph Lauren        Quiksilver/Roxy             Sara Lee

Sears                    ShopKo Stores               Supreme International

Timberland                VF                         Wal-Mart

Warnaco
【纺织商会大事记】

纺织商会9月份大事记
会领导动态

·9月4日，王沈阳会长参加了中欧纺织品磋商，商务部薄熙来部长、高虎城副部长分别代表中方同欧盟贸易委员曼德尔森磋商。
·9月6日，王沈阳会长会见了来访的孟加拉纺织企业协会会长阿瓦尔。
·9月7日至18日，王沈阳会长、王宇秘书长率七家纺织企业赴美国采购棉花。
·9月27日至30日，我会进行了2006年输欧十类纺织品第一次公开招标，28日王沈阳会长在商会接待了前来检查招标准备工作的傅自应部长助理及商务部相关司局领导，并做汇报；29日晚至30日凌晨，王沈阳会长、王宇秘书长、张锡安副秘书长通宵监测企业投标情况。
·9月1日，曹新宇副会长接待了商务部保持共产党员先进性办公室成员监察局赵局长来我会检查保持共产党员先进性“回头”看工作情况。
·9月2日，曹新宇副会长赴商务部参加了由于广洲副部长、傅自应部长助理主持召开的部分省市商务主管部门纺织品出口管理工作座谈会。
·9月10日，曹新宇副会长在上海主持召开“对美纺织品出口主营企业座谈会”，商务部外贸司孙际文副司长、谈判办赵宏代表助理出席会议并与到会企业进行交流，张锡安副秘书长出席会议。
·9月12日，曹新宇副会长在北京主持召开“对美纺织品出口主营企业座谈会”，商务部高虎城副部长、外贸司孙际文副司长、谈判办赵宏代表助理出席会议并与到会企业进行交流，姜哲副会长、张锡安副秘书长出席会议。
·9月16日，曹新宇副会长参加了我会联合北京WTO事务中心，在京举办的“WTO与中国——中国纺织品贸易发展的战略选择”主题论坛，并做主题发言。
·9月24日，曹新宇副会长参加了由全国工商联纺织服装商会在北京举办的“第二届WTO全球后配额时代中国纺织工业发展峰会”。
·9月14日和19日，商务部谈判代表高虎城副部长两次召集部机关相关司局和有关商会开会，讨论准备与巴西就敏感商品磋商问题。曹新宇副会长参加。
·9月23、26日，商务部马秀红副部长会见巴西工业发展贸易部副部长，曹新宇副会长参加。
·9月24日，曹新宇副会长与来访的巴西纺织服装工业协会国际关系协调人莫斯卡先生就巴方要求中方自限纺织品问题进行了磋商。王宇秘书长及商务部美大司、谈判办的代表参加了会谈。
·9月29日，曹新宇副会长、王宇秘书长赴澳大利亚驻华使馆会见了澳驻华经济参赞苏世闻先生和韦乐一秘，商谈有关澳展和中澳双边纺织品贸易事宜。
·9月29日，商务部薄熙来部长与巴西工业发展贸易部富兰部长就双边敏感商品贸易问题进行磋商，曹新宇副会长参加。
·9月1日3日，姜哲副会长分别赴青岛和南京出席了“2005青岛国际时装周”和“江苏时装周”活动。
·9月5日晚，姜哲副会长出席了中欧就解决输欧纺织品滞港问题达成的《磋商纪要》签字仪式，中国商务部部长薄熙来、欧盟贸易委员曼德尔森代表双方签署了纪要。
·9月9日，姜哲副会长会见美国LizClaborn公司驻上海代表。
·9月10日，姜哲副会长赴大连出席了“第十七届大连国际服装博览会”。
·9月13日，姜哲副会长出席了在京召开的“纺织品招标工作会议”并讲话。
·9月20日，姜哲副会长参加了由商务部谈判代表办公室召开的“应对与发展中国家贸易摩擦谈判机制和策略研讨会”，并做主题发言。
·9月29日，姜哲副会长参加了美国LizClaborn公司董事会议，并介绍了当前有关纺织品情况。
·9月20日，王宇秘书长参加了我会在杭州举办的澳展预备会。
·9月24日，王宇秘书长参加中国与巴西就纺织品贸易问题的磋商。
·9月7日，张锡安副秘书长参加了中欧企业社会责任国际论坛。
综合信息
·9月3日-5日，我会市场部人员与纺织部人员组织企业赴法国里昂参加了法国里昂国际内衣泳装展览会。
·9月7-8日，我会市场部人员与会员服务部人员组织企业赴法国里尔参加了法国里尔面料展。
·9月10日，我会服装部组织对美设限类别主营企业在上海召开座谈会，19家企业、22名代表出席会议。
·9月12日，我会服装部组织对美出口增长较大的企业在北京召开座谈会，23家企业、26名代表出席会议。
·9月13日，我会服装部组织在京举办“纺织品招标工作会议”，全国逾200名代表出席会议。
·9月29-31日,我会丝绸部人员与中丝总公司人员组织企业到台湾参加“2005年台北纺织服装展”。
·9月16日，我会联合北京WTO事务中心在京举办“WTO与中国——中国纺织品贸易发展的战略选择”主题论坛。
·9月21日，我会组织在家部分党员赴商务部参观了保持共产党员先进性教育活动成果展览。
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